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1. METODOLOXIA
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1.1. O porqué deste estudo

Os estudos sobre o publico asistente a espectaculos escénicos presentan unha
informacién util para describir a tipoloxia do espectador habitual, os seus habitos
culturais e de ocio, as avaliaciéns e valoracions sobre 0s espectaculos vistos, asi

como as imaxes que tefien destes como feito social e cultural.

Non obstante, para unha analise méais completa da demanda escénica é necesario
complementar esta dimension coa andlise dos comportamentos e héabitos culturais
do publico potencial, dado que permite visualizar os campos de amplitude da
demanda actual e optimizar en maior medida as perspectivas e lifias de traballo

enfocadas & consecucion de novos publicos.

No marco deste estudo, vaise entender como publico potencial o conxunto de
individuos que ainda tendo as competencias suficientes para ser espectadores

habituais non asisten con frecuencia a espectaculos escénicos.

Para unha mellor aproximacion a este colectivo, vaise cinguir o publico potencial de
espectaculos escénicos a cofiecida como “xeracion mileurista”. O concepto,
inventado por Carolina Alguacil nunha carta remitida ao director do xornal madrilefio
El Pais en agosto de 2005, pretendia facer graficos algins dos aspectos mais

significados dun segmento da poboacién nova no Estado:

e Contan cunha idade comprendida entre 25 e 35 anos

e Tefien un salario maximo de 1000 €

e Posuen estudos superiores e mdultiples cursos de especializacion (masteres,
cursos de posgrao...)

¢ Predominan as formas de contratacion eventual

o Presentan problemas de acceso & vivenda, polo que deciden compartila con
persoas da sUa xeracién ou seguir vivindo na casa dos pais

o Poslen escasa capacidade de aforro, polo que precisan esporadicamente das

axudas dos seus proxenitores
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Mais ala do seu atractivo publicitario, o que si enuncia esta definicion son unha serie
de factores que a fan susceptible de constituirse como o0 obxecto de investigacion

para estudar os publicos potenciais do teatro:

1. As suas caracteristicas demogréaficas son moi proximas as do espectador medio

de espectaculos teatrais™:

e Persoa de entre 25 e 45 anos
e Xénero feminino
e Ten estudos superiores

¢ Reside en nlcleos de poboacion cun nimero de habitantes medio ou alto

2. Son cidadans con idades novas que posuen un alto nivel educativo e tefien
probabilidades de ver incrementado o seu rango salarial, caracteristicas que os fan
susceptibles para que a medio e longo prazo se constitian nunha fraccion

importante do continxente do publico futuro das artes escénicas en Galicia.

3. En toda estratexia de captacion de novos publicos primanse en primeiro lugar
aqueles subconxuntos poboacionais mais proximos aos perfis de publico

dominantes, tanto nos seus habitos como nos seus aspectos sociodemograficos.

4. Os suxeitos seleccionados deben compartir caracteristicas co publico da Rede,
mais debe ser un publico cunha frecuencia de asistencia moi baixa ou inexistente a
espectaculos escénicos. Polo tanto, seleccionaronse aqueles elementos deste
subconxunto poboacional que non asisten ou que asisten moi esporadicamente a

espectaculos escénicos.

! En funcién do expresado na publicacién Perfil do publico da Rede Galega de Teatros e
Auditorios, IGAEM, 2006.
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1.2. Obxectivos

O obxectivo principal é cofiecer os trazos que caracterizan as formas de vida e as

percepcions sobre o feito cultural deste sector da poboacion.

A partir deste obxectivo principal, xorden unha serie de obxectivos secundarios e

complementarios:

1. Cofiecer as percepcions e valoracion sobre a sua forma de vida e traxectoria vital,

atendendo as seguintes dimensions:

e Valoracién da sua biografia persoal

¢ Relaciéns coa familia e grupos de pares

e Percepcién do seu contorno local e supralocal
e Expectativas en relacién ao seu proxecto vital

e Integracion e relaciéns no mercado laboral

2. Estudar os seus hébitos e comportamentos en relacién aos seus tempos de ocio e

tempo libre.

Dispoiiibilidade de tempo de ocio

Actividades realizadas no seu tempo libre

Grupos con quen realizan as actividades

3. Coiiecer as pautas de consumo cultural.

e Habitos de consumo cultural
e Avaliacion da configuracion das preferencias e gustos

e Comparacion entre produtos culturais

4. Estudar a sua vision sobre os produtos teatrais.

¢ Expectativas e valoracion global dunha obra de teatro
e Avaliacion da temética

¢ Avaliacion dos actores e a posta en escena

e Comparacién con outros produtos culturais
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5. Coifecer os condicionantes de asistencia ao teatro.

e Avaliacion dos aspectos econdémicos
e Avaliacion dos gustos e preferencias
e Avaliacion dos condicionantes sociais

¢ Andlise dos procesos e produtos de promocién
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1.3. Fases do estudo

Para a realizacion da investigaciéon optouse por empregar unha metodoloxia de

caracter cualititativo por varias razéns:

7

Dado que o obxectivo é cofiecer as motivaciéns e condicionantes dos seus
habitos culturais e os factores que inciden na recepcién de determinados
espectaculos escénicos, € preferible establecer unha serie de metodoloxias que
primen a analise do conxunto de significantes e significados que operan na

elaboracion das argumentacions deste subconxunto poboacional.

Por outra parte, interesa ver o contraste de opinion dentro de distintos grupos
para ver cal é a argumentacion predominante e cales as secundarias, asi como

as gradacions entre ambas.

Ademais, interesa ver as reaccions deste colectivo a través da slia observacion
de materiais e producions relacionadas coas actividades escénicas do pais. A
través dun numero limitado de participantes podense observar con maior
intensidade as suas reacciéns e valoracions, dado que tamén permite avaliar a

sua evolucion como participes da investigacion.

As fases contempladas na realizacion do estudo foron as seguintes:

1. Configuraciéon dos grupos e seleccion dos participantes

Como paso previo seleccionaronse duas cidades como lugar de referencia para a

constitucion dos dous grupos; as elixidas foron Vigo e Ourense. As razéns da sta

eleccion foron as seguintes:

Os nucleos urbanos tefien unha maior diversificacion dos servizos e das
actividades econdémicas que as vilas intermedias, o que favorece unha maior

pluralidade de formas de vida das persoas elixidas.

Co obxectivo de establecer un maior contraste/continuidade entre os discursos
emitidos polas participantes, optouse por seleccionar unha cidade pertencente
ao eixe atlantico e outra do interior, dado que responden a realidades

socioecondmicas diversas.
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Unha vez seleccionadas as duas cidades configuraronse dous grupos coas

seguintes caracteristicas:

Cidade de Vigo Cidade de Ourense

Sete mulleres Seis mulleres
25-35 anos 25-35 anos

Seis ocupadas e unha Seis ocupadas
desempregada que traballara
anteriormente Catro con estudos superiores
e duas con estudos de
Seis con estudos superiores e Formacion Profesional
unha con estudos de
Formacion Profesional
Ingresos mensuais arredor de
1000 €
Ingresos mensuais arredor de
1000 €

As persoas foron seleccionadas a través dun mecanismo en rede que permitise

escoller as mais idoneas en funcion dos seguintes requirimentos:

e Responder ao perfil estrutural desefiado na investigacion.
¢ Non existir un cofiecemento previo dos responsables da investigacion.

¢ Non cofiecerse entre si as participantes.

2. Entrevistas en profundidade e cuestionario

Unha vez seleccionadas as participantes fixéronselles entrevistas persoais a cada

unha delas para avaliar 0os seguintes aspectos:

e ltinerario persoal

e Valoracioéns sobre o seu contorno local
e Autopercepcion persoal

e Proxecto de vida

e Traballo e relaciéns laborais

e Actividades de ocio e tempo libre
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Unha vez realizada a entrevista procedeuse a cubrir un cuestionario que contifia os

seguintes elementos:

Horario laboral

Frecuencias de consumo de produtos e asistencia a actividades culturais

Preferencias e gustos culturais

Actividades realizadas en dias laborais e festivos

Asi mesmo, realizaronse fotografias sobre o contorno vital das participantes para
reflectir a sta realidade cotia. Do mesmo xeito, as participantes facilitaron fotografias
de lugares e persoas que elas consideraron de singular interese para visualizar

experiencias significativas das suas vidas.

3. Primeiro grupo de debate

Nas cidades de Vigo e Ourense seleccionaronse dous locais para realizar dous

grupos de debate. En cada un deles abordaronse as seguintes cuestions:

e Relaciéns no seu grupo de pares

e Relaciéns coas suas familias

e Diferenzas cos homes da sta xeracion
¢ Integracion no mercado laboral

e Actividades de ocio e tempo libre

e Avaliacion de produtos culturais

e Avaliacion e grao de cofiecemento do teatro galego

Realizouse unha gravacion dixital das reunion e unha transcricion literal destas para

a sua posterior analise.

4. Seleccion do espectaculo e asistencia das participantes

Precisdbase unha obra significativa do teatro en Galicia para que as participantes
puidesen avaliar aspectos como a tematica, o labor dos actores, a posta en escena
e as condicions dos espazos escénicos. Para cubrir esta necesidade, seleccionouse
a obra A piragua, dirixida por Candido Pazé para o Centro Dramatico Galego. A

eleccion baseouse nos seguintes motivos:
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e Tematicos: a obra aborda unha tematica actual que podia servir como factor de
atraccion para este segmento de publico

e Loxisticos: a obra tifla concertadas representacions nos escenarios das cidades
escollidas

e Institucionais: habia unha necesidade de constatar a nova orientacion do Centro
Dramatico Galego na suUa programacion na temporada 2006-2007, ao tratar

tematicas conectadas coa realidade social da cidadania

s

As participantes dos grupos foron convidadas a representacién por parte dos

técnicos de Cidadania. A totalidade acudiu a representacion.

5. Segundo grupo de discusion

Transcorrida unha semana da representacion as participantes foron convidadas a

unha segunda reunion do grupo de debate. As cuestions presentadas nesta foron as

seguintes:

Avaliacion da obra A piragua

Factores que inciden na asistencia ao teatro

Comparacion da obra con outros produtos culturais

Valoracién do material e estratexias de promocién
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1.4. Cronoloxia

O conxunto de actividades no desenvolvemento do presente estudo tiveron lugar

entre os meses de marzo e agosto de 2007. A distribucién das diversas fases foi a

seguinte:

1. Seleccién das participantes 1-16 marzo

2. Entrevistas e cuestionario 19 marzo — 4 abril
3. 1.° grupo de discusion 9 abril — 27 abril
4. Asistencia ao espectaculo por parte das participantes 2 —17 maio

5. 2.° grupo de discusién 18 — 31 maio

6. Transcricién e analise dos resultados 1 xufio — 31 agosto
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2. AS PARTICIPANTES
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Isabel ten 27 anos. E licenciada en Psicopedagoxia e traballa como técnica de
proxectos nunha consultora. E natural de Ferrol e reside na actualidade en Vigo,
ainda que vai 4 Corufia todas os fins de semana para estar coa sua familia e co seu
noivo. Considérase unha persoa loitadora e constante que persegue con insistencia
aquilo que quere. O que mais valora nos demais € a responsabilidade e a sta
sinceridade. Gustalle o traballo que desenvolve, ainda que aspira a unha maior

estabilidade laboral para establecer un proxecto de familia.
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Sandra ten 32 anos. E diplomada en Empresariais e na actualidade traballa como
administrativa do Sergas. E de Vigo e reside actualmente nesta cidade cos seus
pais. Considérase unha persoa sociable, extravertida e impulsiva. O mais importante
para ela son as relaciéns afectivas; gustarialle atopar unha persoa para convivir,
pero non pensa en ter fillos polo momento. Ten moita desconfianza dos politicos

porgue non cumpren nunca as stas promesas electorais.
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Noela ten 27 anos. Naceu e reside na actualidade en Vigo. E licenciada en Ciencias
Politicas e da Administracion. Ela considera que os vigueses tefien unha relaciéon de
amor-odio coa sUa cidade. Tense como unha persoa amable, alegre e introvertida.
Considera que as mulleres da sua xeracién posuen unha 6éptima preparacion pero

moitos problemas & hora de contar cunha boa situacién laboral.
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Violeta ten 27 anos. E licenciada en Xornalismo e na actualidade esta
desempregada, ainda que realiza colaboracions para unha revista. Naceu en Ponte
Ulla, no concello de Vedra, e na actualidade reside en Vigo. O que mais valora na
xente € o optimismo e a humildade. Tense por unha persoa paciente, creativa e un
pouco insegura a hora de afrontar retos. O seu sofio é construir unha casa no rural e
poder dedicarse a actividades relacionadas co campo, como a agricultura ecoloxica,

e compaxinar isto con actividades artisticas.

IGAEM 18



Andlise de habitos e preferencias culturais dos publicos potenciais de teatro. A xeracion mileurista

Uxia ten 33 anos. Naceu en Canido e reside en Saians. Esta satisfeita co seu
traballo de perruqueira e est4 pensando en montar o seu propio negocio. O que mais
lle gusta é dispofier de tempo libre para estar co seu fillo e a sua parella. E unha
persoa centrada na sua faceta interior e considérase moi xenerosa e capaz de

sacrificarse moito polas persoas polas que ten afecto.
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Laura ten 26 anos. E licenciada en Medicina e traballa no Hospital Xeral de Vigo.
Valora moito a importancia das slas amigas e amigos na sUa vida. Considera que
segue existindo unha discriminacion cara a muller por mor das dificultades que se lle
presentan na conciliacion da vida laboral e a familiar. Gustarialle poder ter mais

tempo libre para poder estar cos amigos e viaxar polo estranxeiro.
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Silvia ten 25 anos. E diplomada en Empresariais e traballa como auxiliar
administrativa. Naceu en Ourense e reside habitualmente nesta cidade. Cre que a
xente nova se sente impotente para poder cambiar a situacion social e econdmica
gue a rodea, sobre todo no caso das mulleres. Considera que pode ser timida e
extravertida ao mesmo tempo e non lle pide grandes luxos a vida, pero si que lle

permita poder independizarse e viaxar.
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Lucia ten 30 anos. E licenciada en Administracion de Empresas e na actualidade traballa
na Xunta de Galicia a través de oposicion. Naceu en Ourense e viviu ai toda a sua vida,
agas cando finalizou a sUa carreira en Santiago de Compostela. Considera que o acceso
ao mercado laboral € moi complicado para a xente nova, sobre todo para determinadas
profesiéns en Galicia. A confianza e o respecto son as cuestibns que mais ten en conta a
hora de valorar manter unha relacion de amizade. Gustalle estar coa sua parella e poder

gozar da stia compafia e dos seus amigos no seus momentos libres.
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Enma ten 32 anos e é licenciada en Bioquimica. Naceu en Ourense e na actualidade
reside nas aforas desta cidade. Ainda que traballa como técnica local de emprego, non
descarta desempefiar outras tarefas relacionadas coa sanidade. Cre que Ourense é
unha provincia pouco industrializada e con pouco tecido empresarial, polo que moita
xente se ve abocada a preparar oposiciéns para a Administracién publica. Gustalle estar
co seu marido nos tempos de ocio e aproveitar as pequenas oportunidades que se lle

presentan no dia a dia.

IGAEM 23



Andlise de habitos e preferencias culturais dos publicos potenciais de teatro. A xeracion mileurista

Sabela ten 25 anos e é diplomada en Educacion Social. Na actualidade traballa nun
centro de dia para a terceira idade e vive na residencia familiar en Ourense. Coida que
na sua xeracion existe certa sensibilizacion sobre a problematica medioambiental e
unha maior tolerancia cara aos costumes e formas de vida das demais persoas. Valora
moito a sinceridade e o optimismo nas slUas amizades e considérase traballadora e
perfeccionista. Ainda que estd contenta co seu traballo porque lle permite liberdade
para poder programar as suas actividades, non desbota a idea de poder vivir novas

experiencias noutros lugares como Nicaragua.
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o

e e .

Susana ten 31 anos, naceu en Cantabria e na actualidade reside en Ourense. E técnica
en informéatica e na actualidade traballa nunha gasolineira. Considera que hai
oportunidades de traballo para a xente que é emprendedora, caracteristica que é mais
comun entre a xente da sua xeracién. Coida que Galicia é unha zona con gran potencial
econdémico e empresarial, ainda que existen empresarios cunha mentalidade moi
conservadora. Cre que 0s homes seguen a ter mais vantaxes que as mulleres no terreo
laboral, sobre todo na capacidade de mellorar a sta posicion salarial e na asuncion de
responsabilidades. Gustalle sair pola noite coa sua parella e amigos e gustarialle poder

viaxar mais.

SECRETOS
MEDIEVALES
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Sara ten 28 anos. E licenciada en Relaciéns Publicas e Publicidade e traballa como
creativa publicitaria. Naceu e reside en Vigo. Non cre nas posturas inmobilistas da xente
que di que non se pode cambiar nada, xa que considera que as persoas poden cambiar
moito 0 seu contorno mais inmediato con pequenos actos. Séntese moi a gusto co seu
traballo, ainda que non cre que a sUa remuneracion sexa acorde coas
responsabilidades que asume. No seu tempo libre encantalle estar coa sta parella e
goza moito coa compafia das suas sobrifias. A pesar de que o pasou moi ben nas suas
viaxes por Espafia, prefire centrarse en cofiecer os diversos recunchos que agocha

Galicia.

NIZTH IWO¥N
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Azima ten 26 anos. Naceu en Madrid e reside na actualidade en Galicia. E técnica
en interiorismo e decoracion e traballa como desefiadora de interiores. Para ela, un
dos problemas basicos desta sociedade é a espiral de consumo na que nos vemos
implicados: cre que é o cerne de moitas das situacions conflitivas nas que vivimos.
Entre os seus proxectos a longo prazo figura o de montar a sGa propia empresa
relacionada coas actividades de desefio. Gustalle moito pasear coa sua parella polo

monte, “desconectar” e levar 0s seus cans a paseatr.

IGAEM 27



Analise de habitos e preferencias culturais dos publicos potenciais de teatro. A xeracién mileurista

3. AS PERCEPCIONS SOBRE O SEU MUNDO
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3.1. Procedencia e itinerario vital

A maioria das participantes son orixinarias das cidades de Vigo e Ourense e
permaneceron boa parte das slUas vidas nestas cidades. Tan sO duas das
participantes proceden doutras partes de Espafia, mentres que duas delas son
orixinarias doutras vilas galegas. Case ningunha lembra problemas relacionados coa
sla infancia e tenden a recordar elementos positivos como a empatia familiar e dos

seus grupos de pares.

Case todas elas provefien dun nicleo familiar estruturado de xeito tradicional, malia
observarense casos de ruptura dos pais que traen aparellado algin momento
traumatico que é superado co paso do tempo. A importancia da familia nas stas
vidas € notoria, achegando un factor de seguranza nas suas vidas tanto no terreo

socioeconémico como no afectivo.

E importante sinalar que as boas relacions coa familia son unha constante no seu
transcurso vital, sen prexuizo de que as relaciéns entre pais/nais e fillas evolucionen
tanto na intensidade como na forma en que se dan. Se na sua infancia e
adolescencia hai unha subordinacion con respecto as decisions tomadas polos

proxenitores, co acceso & idade adulta establécese un modelo mais transaccional.

A adolescencia é presentada como unha etapa de cambio onde predominan duas
metamorfoses no caracter das participantes: o0 paso dunha personalidade
extravertida a outra introvertida e a situacion inversa. E asi mesmo cando se
produce unha readaptacién a novos circulos de amizades e cando case todas
experimentan un cambio de relacién cos pais/nais a partir dun cuestionamento dos

roles que vifian representando, feito que en ocasions é xerador de conflitos.

Nesta época preséntase unha decision importante nas suas vidas: a de continuar ou
non cos estudos de bacharelato co obxectivo de realizar unha carreira universitaria.
A maioria opta por continuar os seus estudos, pero sen ter claro cal sera a sta
eleccion final. Unha minoria ve mais clara a sta vocacion profesional ou decide

reorientar os seus estudos cara & formacion profesional.
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E salientable que aquelas que se incorporan con maior prontitude ao mercado
laboral amosan un menor grao de insatisfaccién co seu traballo a pesar da sta maior
experiencia, dado que hai unha mellor consideracion da adecuacion existente entre

0 seu grao de formacion e o traballo desenvolvido.

A maioria das participantes cursaron estudos na universidade. A valoracion
realizada sobre este periodo da sua vida é ambivalente. En xeral predomina unha
certa decepcién polos contidos e polo sistema de docencia que imperan nos estudos
universitarios, pero se destaca como moi positiva aprendizaxe que supon compartir
vivenda e experiencias con novas persoas, pois a maioria decide estudar fora da
sua cidade de orixe.

En sintese, hai que comentar que a sensacién predominante é a dunha fase de
transicién cun certo grao de desorientacion sobre o seu futuro mais inmediato, dado
que detectan unha gran desconexion entre o que ofrece a universidade e as

demandas que a sociedade lles presenta para ser integradas social e laboralmente.

A integracion no mercado laboral, unha vez superada a fase de estudos,
caracterizouse maioritariamente por unha sensacion de desconcerto sobre a saida
profesional mais iddénea. Algunha das participantes aproveitou esta fase de
transicion para poder viaxar ao estranxeiro, algunha outra preparou oposicions a
Administracion publica, pero a maioria foi empezando a traballar nos postos que lle

foron ofertando.

Na actualidade, as participantes avalian maioritariamente dun xeito positivo o seu
periplo vital. Malia que nas que tefien estudos universitarios se detecta un certo
sentimento de insatisfaccion polo posto que desempefian, a maioria amosa unha

actitude optimista sobre o seu futuro mais inmediato.
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3.2. Autopercepcién persoal

As definicibns que realizan de si mesmas as participantes presentan moitas pautas
en comun. Como virtudes mais destacadas mencidnanse a sinceridade, a fidelidade,
a responsabilidade e a de ter iniciativa para desenvolver novas actividades. Asi
mesmo, mencionaronse xa outras caracteristicas como a de seren extravertidas,
dialogantes, respectuosas e tolerantes. Pola contra, como caracteristicas menos
positivas mencionan a obstinacién, a vulnerabilidade afectiva, a inseguridade e a

introversion.

Curiosamente, con respecto aos aspectos que mais valoran noutras persoas dase
unha certa coincidencia, dado que as mais valoradas son a honestidade, a
sinceridade, a fidelidade, a responsabilidade, a humildade e o optimismo. Estas
virtudes opofiense &s percepcions gque tefien sobre as pautas de relacion imperantes
no contorno en que viven, fundamentadas na competitividade e na fraxilidade e
fragmentacion das relacions interpersoais, as que elas contrapofien o seu circulo de
relacibns mais intimo (familia, parella e amigos/as), que estad sustentado neste

esquema de valores fortes.

A gran maioria das participantes pretende establecer un proxecto vital cunha parella,
tanto se a tefien na actualidade como se non, e dan conta da importancia de
compartir momentos de lecer ou de viaxar coa sUa parella e/ou grupo de amigos/as.
Tamén cobra prioridade a necesidade de asentarse laboral e profesionalmente, polo
que non desbotan a posibilidade de cambiar de traballo e seguir formandose nos

seus ambitos técnicos.

No que respecta aos fillos, a maioria aspira a telos a medio ou longo prazo, malia
non ser unha prioridade a curto prazo. Dentro destas expectativas mais a longo
prazo, a maioria pretende acadar estabilidade e seguridade no traballo para gafar
tempo para outro tipo de actividades complementarias como a formacion, viaxar ou
gozar da compafiia da familia, parella e amigos/as. Outro factor de continuidade no
discurso sobre o seu devir vital é o relativo a familia, que é considerada como un piar

afectivo tanto na actualidade como no futuro mais inmediato.
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O seu proxecto vital aparece moi condicionado pola sua integracion e consolidacién
no mercado laboral. Asi, a gran maioria considéraa como unha condicion negativa

para establecer un marco de futuro compartido con outras persoas.

A si mesmas vense como unha xeracién marcada pola competitividade laboral que
ten que estar permanentemente en proceso de formacion para adaptarse a un

contorno laboral cambiante.

“...de estar amosando que estas aqui porque vales, porque te formaches, e o
que dis ti, de facer cursos, de estar continuamente formandote para chegar a

demostrar que estés ai porque realmente vales” (Grupo 1 de Vigo).

Esta preponderancia da dimensién profesional vai en detrimento do coidado doutras
dimensidns vitais, o que provoca unha sensacion de non poder madurar e capitalizar
outro tipo de vivencias. Porén, non manifestan un sentimento de fracaso do seu
proxecto vital, pero si unha relativizacion do seu papel para conducir as stas vidas

tal e como desexaban cando eran mais novas.

“...0u sexa, cambio de cidade para poder ter un traballo do meu e non fago a

vida que quereria facer, coa mifia familia, co meu noivo” (Grupo 1 de Vigo).

“Eu pensaba que ia ter todo moito mais claro. Si que se me aclararon moitas
cousas, moitas ideas, pero moitisimas outras... Sigome vendo nun mar de
dubidas” (Grupo 1 de Vigo).

Unha situacién que presenta diverxencias entre o grupo de participantes de Vigo e o
de Ourense é o da dependencia familiar. Mentres no primeiro predominan as
mulleres que viven féra do nlcleo familiar primixenio, no segundo prevalece a
situacion contraria. Esta cuestion redunda en que mentres que as primeiras fan
constante referencia aos condicionantes derivados da integracion no mercado
laboral, as segundas manifestan como elemento central as dificultades para alcanzar

a independencia do nucleo familiar.
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As causas desta situacién derivan da seguridade econdémica e afectiva que
proporciona a convivencia cos pais/nais, do aumento do poder adquisitivo das
mozas ao non ter que lles facer fronte aos gastos derivados do fogar e da escasa

preparacion para a realizacion das actividades relacionadas coa vida doméstica.

“Mentres estas na casa dos teus pais, no meu caso, estas traballando e
dinche: queda o tempo que queiras, aforra un pouco, porque claro, non

pagas... Aforras mais que se estiveras vivindo & parte” (Grupo 1 de Ourense).

Entre as consecuencias negativas que provoca esta dependencia familiar estarian
as derivadas dun atraso na incorporacion ao mundo dos adultos e ao cumulo das
responsabilidades asociadas, como o0 establecemento dun proxecto de vida

compartido con persoas da sia mesma xeracion ou a de ter fillos/as.

“... E que non estas pensando no futuro cando estas na casa dos teus pais,
estas tan ben...”

“Algo pensas. O que pasa é que o vas postergando”

(Grupo 1 de Ourense).

En relacién & xeracion dos seus pais, aprecian diferenzas notables na posicion que
na actualidade ocupa a muller. Se anteriormente a muller se centraba sobre todo no
coidado do fogar e dos fillos, agora visualizase unha muller pendente da sua carreira
profesional, primandoa fronte & configuracion dunha familia. Porén, este cambio
xeracional é evolutivo no tempo, dado que tamén ven diferenzas entre a xeracion

das suas nais e a das suas avoas no tocante ao grao de emancipacion da muller.

“Eu creo que simplemente cambiaron as prioridades. Antes a prioridade era
formar unha familia e hoxe é realizarte profesional e laboralmente, sobre todo

no tocante a muller” (Grupo 1 de Vigo).

“Quizais herdamos un pouco o cambio que tiveron 0s nosos pais. Incluso a
relacion que tifian eles cos nosos avos era mais de pais, e asi a todo eles
inculcaronos unha relacion mais de amizade cara a nés” (Grupo 1 de

Ourense).
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Por outra banda, os homes da sUa xeracion tenden a ver as relaciéns entre xéneros
cunha perspectiva mais igualitaria e dialogante, implicandose mais nas actividades
cotids do fogar e compartindo en maior medida as cargas familiares. A pesar desta
perspectiva positiva sobre a evolucion do comportamento dos homes da sua
xeracién, a maioria das participantes ainda considera que non se d& unha

equiparacion das responsabilidades entre homes e mulleres.

Ainda asi, e facendo un balance positivo da evolucion do papel da muller na
sociedade, algunhas das participantes perciben elementos negativos nesta
evolucion, como son a falla de vinculos interpersoais sélidos baseados na confianza
e compromiso reciproco e a sUa substitucidon por relacions mais febles que
favorecen mais a liberdade individual, asociada maiormente & consecucion de

benestar material e ao aproveitamento do ocio.

“Dixeches algo moi interesante, que é o tema do compromiso. Eu creo que si
cambiou moito esa perspectiva. Eu creo que agora o que nos caracteriza € a

falta de compromiso. Hoxe unha relacién rompe por nada...” (Grupo 1 de Vigo).

IGAEM 34



Analise de habitos e preferencias culturais dos publicos potenciais de teatro. A xeracién mileurista

3.3. Percepcions do contorno social e econdémico

As participantes presentan unha visidn bastante critica sobre a situaciéon social e
econdémica no mundo. Entre os problemas mencionados aparece a desigualdade,
onde se percibe unha dobre fenda: no ambito internacional entre o norte rico e o sur
pobre, e no ambito das desigualdades sociais entre colectivos con moito e pouco

poder adquisitivo.

Dentro dos colectivos vulnerables sitiase a mocidade —con notables dificultades
para acceder ao mercado laboral e no caso de poder integrarse, con contratos
precarios e baixas remuneraciéns— e 0s inmigrantes, que se acollen aos traballos

rexeitados pola poboacién autoctona.

As participantes ven como Galicia se converteu nun lugar de acollida de inmigrantes
e diagnostican que esta tendencia serd mais manifesta nos vindeiros anos. Ainda
que perciben esta situacién como fonte de posibles tensions sociais, consideran que
a sociedade galega debe ser receptiva dada a existencia de continxentes de

poboacion emigrante galega no pasado.

Outro dos temas problematicos sinalados maioritariamente estd relacionado coa
deterioracibn medioambiental. Os responsables desta situacion son principalmente
as industrias contaminantes e 0s gobernos que non respectan as medidas

acordadas internacionalmente, como Protocolo de Kyoto.

Cun menor grao de consenso tamén se sinalan problemas relacionados coa
inseguridade cidad4, a manipulacion dos medios de comunicacidon, a escasa

dotacién de servizos sociais publicos e o terrorismo, entre outros.

A identificacion das participantes cos partidos politicos existentes en Galicia e en
Espafia € mais ben escasa. Nalgunhas das participantes hai valoracion positivas
sobre o0 cambio de goberno en Galicia e en Espafia, pero tamén as hai que non ven
con claridade os beneficios deste cambio. Mesmo algunhas consideran que non

existe moita diferenza entre os distintos gobernos.
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Dada a desconfianza xeneralizada cara a clase politica, as participantes tefien unha
actitude dual: as que adoptan unha actitude pesimista sobre as posibilidades de
actuacion individual e as que cren que actuando no seu contorno mais inmediato se

poden cambiar as cousas.

Galicia € considerada como unha zona que acumula un certo atraso socioeconémico
con respecto a outras zonas de Espafia, sobre todo no referente &s oportunidades
de integrarse no mercado laboral e no poder adquisitivo dos cidadans. Ademais da
desigualdade externa, tamén se perciben grandes diferenzas entre o0 que se
considera a Galicia interior, as provincias de Lugo e Ourense, e a Galicia do litoral,
as provincias de Pontevedra e A Corufa. Esta percepcion € mais evidente entre as
participantes da cidade de Ourense, mentres que non é ratificada polas da cidade de

Vigo.

As participantes perciben tamén certo inmobilismo e resignacién por parte da
cidadania galega ante a situacién de relativo atraso de Galicia, actitude que
consideran que estd mudando entre as novas xeracidons, nomeadamente as que
viven en contornos mais urbanizados. Non obstante, o atraso socioecondmico do
conxunto de Galicia e a languidez da sociedade civil son relativizados polas
participantes que proceden de féra, que atopan en Galicia unhas condiciéns

semellantes as doutros lugares de Espafia.

Vigo é concibida como unha cidade eminentemente industrial, cun certo dinamismo
socioecondmico tanto na dimension laboral como na empresarial. Este dinamismo
atopa atrancos para cristalizar nun desenvolvemento econémico sustentable e mais
igualitario pola carencia dun modelo de planificacion urbanistica serio, segundo o

parecer das participantes do grupo de Vigo.

Esta falla de modelo é froito de dous problemas fundamentais: da carencia dun
liderado e estabilidade politica e da escasa vertebracion e participacion da
sociedade civi. Como problemas concretos mais sinalados cémpre citar as
carencias relacionadas co transporte publico e 0s servizos sociais e a escaseza de

zonas publicas mais humanizadas.
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A cidade de Ourense é vista como unha cidade pequena e polo tanto mais proclive a
poder establecer relaciéns interpersoais, pero asemade presenta unha menor oferta
de servizos destinados ao tempo libre e ao ocio en comparacion con outras cidades
de Galicia, como son 0s casos mencionados da Corufia e Vigo. Para as
participantes de Ourense, os seus cidadans caracterizanse pola sta afabilidade e
sociabilidade, a pesar de mostrar certo inmobilismo para agruparse e participar no

escenario social e politico.
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3.4. Contorno laboral

Os traballos desenvolvidos polas participantes tefien certos trazos comuns: todas
estan situadas no sector servizos e tefien uns requirimentos formativos medios-altos.
En lifas xerais establécense dous grandes grupos. O primeiro estaria formado por
cinco persoas que desenvolven profesions liberais relacionadas coa publicidade, a
medicina ou o0 desefio entre outras, mentres que o segundo estaria formado polas

que desenvolven labores de administrativas, colectivo que ascende a catro persoas.

En relacion ao horario de traballo, a gran maioria ten unha xornada laboral de 40
horas semanais, cunha xornada continua de mafa, ainda que entre as profesionais
liberais tenden a predominar as que desenvolven unha xornada partida. Por outra
banda, e salvo algin caso que traballa por quendas ou ten unha profesion liberal
vinculada & prestacién de servizos ou ao comercio, é excepcional que tefian que

traballar durante a fin de semana.

e Técnica de proxectos de formacién * Expendedora de gasolineira

e Perruqueira e Técnica local de emprego

e Creativa publicitaria e Auxiliar administrativa

e Auxiliar administrativa do Sergas e Administrativa

¢ MIR en Radioloxia e Desefadora de interiores

e Desempregada e Coordinadora de centro de dia da
e Administrativa 32 idade

Como xa se comentara con anterioridade, o contorno laboral condiciona
notablemente o seu desenvolvemento persoal por razéns como a precariedade dos
contratos, o alto grao de competitividade entre os demandantes de emprego e 0s
baixos niveis de remuneracion. Segundo as participantes, a fraxilidade da sua
posiciéon deriva de dous condicionantes fundamentais: o cambio continuo nos
procedementos e técnicas do traballo, que lles esixe unha constante readaptacion a
través da formacién, e a ampla oferta de man de obra cualificada que non pode ser

absorbida polas empresas.
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No tocante ao grao de satisfaccion co seu traballo, hai disparidade de opiniéns; unha
parte delas estd contenta co traballo que desempefia, mentres que outra parte
manifesta un certo grao de insatisfaccion debido a que non se senten moi valoradas
no seu traballo ou perciben que non hai simetria entre o seu grao de cualificacion e

as actividades laborais que desenvolven.

Independentemente desta valoracién, a maioria considera que non vai quedar no
seu posto de traballo actual dado que quere promocionar laboralmente, ben
cambiando de sector de actividade ou cambiando de lugar de traballo. Con respecto
a esta Ultima situacion, e a pesar da sua empatia co lugar onde residen, algunhas
non dubidan en sinalar que estarian dispostas a ir a localidades de féra de Galicia

para poder progresar no eido laboral.

“Hai xente de 30 anos que non ten ningunha inquietude por marchar, que non
ves que pensen... hai xente que si que estd pensando: quero marchar, quero

facer...” (Grupo 1 de Ourense).

A pesar de que a ténica xeral non é paositiva, hai que sinalar algunhas cuestiéns que
relativizan este parecer. Asi, as participantes consideran que estan mellor situadas
laboralmente que a xeracidon anterior & slUa, dado que as pequenas-medianas
empresas, contrariamente as grandes empresas, fomentan a estabilidade dos
traballadores e prefiren traballadoras con experiencia que redunde nunha mellor

calidade dos servizos e produtos ofertados.

“Eu estou vendo que, polo menos nas empresas nas que traballo, agora
mesmo estase valorando outra cousa: valGrase que se saiba facer o traballo
ben feito e que a xente queira continuar nese traballo moito mais tempo”
(Grupo 1 de Vigo).

Asi mesmo, tamén perciben melloras en canto & existencia de medidas que priman a
incorporacion das mulleres ao mundo laboral, e mesmo ven mais facilidades para as
emprendedoras que queiran montar un negocio, ainda que sé unha minoria tifia
contemplada esta posibilidade. Estas oportunidades son apreciadas con maior
nitidez polas participantes de Vigo que polas de Ourense, dado que as Ultimas
perciben unha falla de tecido empresarial para poder desenvolver 0os seus posibles

negocios.
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“Creo que incluso temos mais facilidades as mulleres para montar un negocio

qgue un home, hai mais axudas...”

“A hora de montar unha empresa creo que da mellor imaxe unha muller que un

home” (Grupo 1 de Ourense).

O alto nivel de competitividade tamén afecta directamente & capacidade das
participantes para poder conciliar a vida laboral e familiar. O elevado nimero de
horas laborais e as baixas remuneracioéns imposibilitan que poidan dedicarlles tempo
as cuestions relativas ao mantemento dos fillos ou a busca de persoas ou servizos

gque cubran estas necesidades.

De ai deriva tamén a dependencia que presentan as participantes das suas familias
para poder facerlles fronte as necesidades materiais presentes efou futuras
relacionadas coa vida familiar. Esta situacion percibena mais claramente no caso
das mulleres que no dos homes, ainda que aprecian nestes ultimos unha mellor
dispoiiibilidade que no pasado para afrontar as responsabilidades derivadas do

fogar.

“Eu creo que si hai rapaces dispostos a que, se ti realmente tes un futuro mais

estable, pois por esta época, eu cedo un pouco” (Grupo 1 de Vigo).

As diferenzas de xénero son percibidas polas participantes, sobre todo no tocante
aos niveis de remuneracidon e a capacidade de promocion profesional. Consideran
que a maioria das mulleres do seu redor presentan un nivel de cualificacién igual ou
superior ao dos homes, pero ven dificultades para progresar laboralmente debido

aos seus xefes, xeralmente homes de xeracidns anteriores.

“Eu persoalmente, cos homes da mifia xeracion, non tefio queixa, quitando
excepcionalidades... Eu percibo dos meus compafieiros, que valoran moito as

mulleres, esas capacidades que temos das que eles carecen” (Grupo 1 de Vigo).
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4. AVALIACION DO CONSUMO CULTURAL
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4.1. Habitos de consumo

Para visualizar os habitos de consumo dentro do colectivo obxecto de estudo, imos
analizar en primeiro lugar a frecuencia de compra de determinados produtos e
espectaculos culturais para observar o seu potencial de gasto, e posteriormente

estudaremos a sua frecuencia de uso.

En relacion & frecuencia de compra, hai que sinalar que os produtos avaliados foron
0s seguintes: libros, revistas e xornais, discos compactos, peliculas de cine,
espectaculos de teatro e danza, e concertos de musica popular e clasica. No

seguinte cadro expo6fiense as suas respectivas frecuencias de compra:

Frecuencias de compra
predominantes

Produtos e espectaculos

e Xornais/revistas Semanal-Mensual

e Peliculas de cine Mensual-Trimestral

e Libros Trimestral-Tempo maior que un trimestre
e Mdusica popular Trimestral-Tempo maior que un trimestre
e Discos compactos Maior que un trimestre

e Teatro Excepcional

e Danza Excepcional

e Mdsica clasica Nunca ou case nunca

Os xornais e revistas son o produto comprado cunha maior frecuencia polas
participantes; a asistencia ao cine adoita facerse entre unha e dias veces por mes
ou trimestre. Descende notablemente a frecuencia de compra de libros e a
asistencia a concertos de musica popular, dado que s6 se realiza unha ou duas

veces por trimestre ou nun periodo de tempo maior.

A compra de discos compactos realizase de xeito moi esporadico, mentres que a
asistencia a espectaculos de teatro e danza é excepcional, dado que predominan as
gue van unha ou duas veces ao ano ou as que nunca o fan. A asistencia a
espectaculos de mdusica clasica € excepcional e ten un marcado caracter

testemunal.
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Polo tanto, a compra de produtos culturais é relativamente baixa. Porén, e como se
vera noutros apartados, o habito de compra esta maiormente influido pola estrutura
de preferencias deste colectivo, e non tanto pola capacidade de compra derivada do

seu poder adquisitivo.

No cadro seguinte obsérvanse as frecuencias de uso de determinados produtos e
actividades culturais:

Produtos e actividades Frecuencias de uso

e Television Diaria

e Radio Diaria

e Mdsica Diaria

e Libros Diaria-Semanal

e Peliculas en soporte dixital Semanal

¢ Reuvistas culturais Mensual

e Conferencias Trimestral-Nunca
e Exposicions Anual-Nunca

A escoita de radio e musica é diaria, ao igual que sucede co consumo de television.
Nalguns casos existe certo solapamento entre radio e musica, pois esta Ultima é
escoitada a través da primeira. No que respecta a intensidade do consumo, e
tomando como referencia os valores maioritarios declarados, hai que sinalar que se
detecta un maior consumo de television (entre unha e duas horas diarias) que de

radio (menos dunha hora ao dia).

A lectura de libros realizase a diario ou semanalmente, cunha polarizacién a este
respecto entre as participantes. No que respecta a visién de peliculas en formato
dixital, a gran maioria realizaa unha ou duas veces por semana, principalmente as

fins de semana.

A lectura de revistas culturais, enmarcando dentro deste concepto os suplementos
culturais dos xornais con difusién masiva, efectlase de xeito prioritario cunha
periodicidade mensual, ainda que un nimero significativo de participantes a realizan

semanalmente.
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A asistencia a conferencias e exposicions é moi escasa, e dase unha polarizacion
entre as que non van nunca e as que realizan estas actividades unha ou duas veces

cada trimestre ou cada ano.

Se tomamos como referencia para analizar a importancia dos consumos culturais na
vida cotia das participantes a descricién das sUas actividades nos distintos dias da

semana, obsérvase o0 seguinte:

1. Luns-Venres

As actividades desenvolvidas pola mafia estan relacionadas directamente coa
realizacién do traballo. As participantes que non tefien quenda de mafia adoitan

realizar tarefas domésticas, actividades de formacion ou practicar deporte.

Pola tarde, as actividades prioritarias seguen a estar relacionadas co traballo,
seguidas das relacionadas coa formacion (cursos de posgrao, masteres, estudar) e

co lecer (xuntanzas con familiares/amigos/parella, ler, escoitar muasica).

As actividades realizadas pola noite estan maioritariamente vinculadas co lecer e, de
forma minoritaria, coa formacion. Entre as actividades de lecer maioritarias estarian
as de ver a televisién, estar con amigos e familiares, escoitar muasica e ler). Compre
sinalar diferenzas en relacion a noite do venres, pois a maioria a aproveita para sair

con amigos/as, sair de copas ou ir ao cine.

2. Sabado

As mafas do sadbado son aproveitadas maioritariamente para durmir e descansar, e
en menor medida para realizar actividades domésticas e ter reunidns/contactos
familiares aproveitando o xantar. Hai que sinalar que unha minoria das participantes

ten que traballar.

As actividades de lecer como pasear, viaxar ou ir de compras son maioritarias pola
tarde; en xeral, é un lecer compartido cos amigos/as e/ou coa parella. En cambio,
pola noite tenden a quedar para cear con amigos/parellas, sair de copas, ir ao cine

ou ver peliculas na casa.
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3. Domingo

A mafa é aproveitada para descansar e durmir, principalmente. A maiores
destacanse actividades como a lectura dos xornais e realizacion de actividades

deportivas. Este dia tamén é aproveitado para ir comer & casa de familiares por

moitas delas.

Pola tarde, e cunha certa disparidade entre as participantes, tenden a ver a
television e, en menor grao, peliculas no cine, a estar cos amigos ou a ir tomar algo

a unha cafetaria para estar cos amigos/parella.
A noite serve para prepararse para a nova xornada laboral do luns, polo que

aproveitan para cear na casa e ver a televisién. Unha minoria aproveita para poder

tomar algo cos amigos/as.
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4.2. Elementos que configuran as preferencias culturais

Como se puido observar no anterior apartado, as participantes empregan
principalmente os seus tempos de ocio para o consumo de produtos culturais. Ainda
gue o uso da television, radio ou musica se realiza case a diario, a lectura, o cinema

ou a asistencia a concertos faise dun modo mais excepcional.

Os factores que inflien principalmente & hora de asistir a algin destes espectaculos

son os seguintes:

1.2, O tempo de ocio dispoiiible. Asi, son as fins de semana e as épocas estivais
cando tefien maiores posibilidades de acudir a actividades culturais. Esta situacion é

mais notoria no caso das actividades musicais.

“Habitualmente? Eu non tefio tempo para nada. Se quito un anaco, adoitan ser
cousas moi relacionadas co meu: conferencias, xornadas..., pero tipo
espectaculos e tal... non podo. A fin de semana estou tan cansa que...” (Grupo
1 de Vigo).

2.°. O acompafiamento de amigos/as e/ou familiares. A posibilidade de poder ir con
amizades e a concordancia de gustos cos amigos/as, parella e/ou familiares
condiciona notablemente a decision de asistir a determinado tipo de espectaculos.
Neste sentido, as participantes sinalan que arriscarian a ir a outro tipo de eventos
e/lou espectaculos como o teatro, as exposicions, ou a danza, pero non se ven
apoiadas polos gustos mais convencionais dos seus acompafiantes, como acontece

co caso do cine.

“A xente que lle empeza a gustar o teatro, normalmente porque ten un amigo ou
amiga que actia, e que lle di: ven a verme, tal, que foi 0 meu caso; ou senén un
amigo que entenda que che diga: vamos a ver a este que tal, que tamén foi o

meu caso. E asi, a min engancharonme...” (Grupo 1 de Ourense).
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3.°. O prezo tamén aparece como un condicionante expreso, sobre todo se se sitla
por riba da barreira psicoléxica dos 20 €, pois as participantes consideran que esta
féra das suas posibilidades actuais e s6 farian este gasto en ocasiébns moi

excepcionais.

“O econdmico. Para min si que € un condicionante. Eu sigo moito a axenda
do Centro Cultural Caixanova. E hai moitos espectaculos que me gustaria

Ver, pero... economicamente non podo asistir a todos” (Grupo 1 de Vigo).

4.° A promocién que acompafia o produto cultural. Como a maioria da poboacion,
as participantes consideran que a visibilidade dun acto cultural posibilita a toma en

consideracion dese produto como unha alternativa de ocio.

“Eu boto de menos, ao mellor, os tipicos papelifios, un boletin... Ao mellor

noutras cidade haberao, pero aqui non o hai” (Grupo 1 de Ourense).

5.°. O grao de entretemento. Val6rase a capacidade dun espectaculo de manter a
atencion, ben usando un rexistro dramatico, comico ou de accion/suspense. Neste
sentido non hai ningun criterio definido: as participantes oscilan entre o consumo
mais intenso de produtos que proporcionan evasion e entretemento e 0s que
apostan por unha maior reflexividade e critica social. O nexo comun entre ambos 0s

produtos para captar a sta atencién € que tefian un tratamento de calidade.

“De evasion. Gustame en poucas doses o tema social... Creo que xa estamos
fartos de difundir cousas negativas e que os espectaculos estan para ver cousas

positivas”.

“Eu todo o contrario. Tirame o tema... deformacion profesional... A parte blscoo.
Hai moitas peliculas que as fan como churros, e vas ver unha e é igual que a

gue viches onte, e eu con ese tipo de peliculas... abirrome” (Grupo 1 de Vigo).

6.°. A accesibilidade. As participantes, salvo casos excepcionais, gozan das
actividades culturais que se desenvolven ao seu redor. Na realizacion de viaxes de
lecer a outros lugares féra da sua cidade concibese a realizacion de actividades
culturais como un elemento complementario, case nunca como unha das finalidades

principais.
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Finalmente, e de xeito indicativo, compre destacar algunha cuestién en relacién as
preferencias e/ou gustos en materia de mausica, cine e literatura. En relacion &
primeira, hai que sinalar a preponderancia da mdusica popular nos gustos das
participantes. Asi a todo, oscilan entre dous polos: as que prefiren pop-rock (Los
Planetas, Deluxe, Franz Ferdinand, Coldplay, The Cure ou REM) e as que tefien
unhas preferencias mais miscelaneas (musica folk galega, jazz, blues, grupos como

U2, Joaquin Sabina ou Amaral).

No tocante ao gusto cinematogréafico, un grupo de participantes aposta mais polas
produciéns consideradas “de autor”, independentemente de que sexa esparfiol ou
internacional. Asi, entre os nomes citados aparecen Julio Medem, Woody Allen,
Wong Kar-Wai, Tarantino ou Billy Wilder. Para outras participantes tamén cobra
importancia a presenza de determinados actores, como é o0 caso de Javier Bardem,
Daniel Day Lewis ou Sean Connery. Outras guianse mais por cuestiéns tematicas ou

de xénero, como o cine social, o0 drama ou 0 suspense.

Nos gustos literarios detéctanse, a grandes trazos, tres grandes grupos: 0 maioritario
escolle libros en funcion da tematica, principalmente narrativa de ficcion e
preferentemente espafiola e internacional; un segundo grupo elixe lecturas de
caracter divulgativo para afondar nalgunha cuestion que considera de interese; unha
minoria realiza a sua elecciéon en funcion do autor da obra: entre estes citanse

Murakami, Tabucci ou Valle-Inclan.

En relacion aos produtos televisivos mais consumidos, aparecen en primeiro lugar
as mencidns a series espafiolas, como Aida ou Hospital Central; despois as galegas,
como Mareas vivas ou As leis de Celavella, e finalmente aparecen referencias a
series estranxeiras como CSl, House ou Anatomia de Grey. A maioria varia na sta
eleccion entre as diversas canles de television, entre as que destacan Television
Espafola, Television de Galicia e Telecinco. Ademais das series, tamén ven

programas informativos e programas de entretemento como Buenafuente.
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4.3. Diferenzas entre produtos culturais

A identificacion de actividades culturais esperta un certo consenso entre as
participantes. A maioria parte dunha perspectiva democrética da cultura contraposta
a unha visién elitista. Esta concepcién afecta tanto a sla consideracion das

actividades que entrarian dentro desta definicion como dos seus destinatarios.

Dentro das actividades mais sinaladas estarian a danza, as artes plasticas, a
literatura, a musica, o cinema e o teatro. Hai que sinalar que dun xeito espontaneo
non identifican a television e a radio como actividades culturais. Tamén se comentan
actividades que axudan a cohesion comunitaria da sociedade, como as festas e

bailes populares.

As participantes non establecen un canon ou xerarquia sobre as distintas
manifestacions artisticas, ainda que as diferencian en funcién dos destinatarios

principais. Neste sentido, compre sinalar o seguinte:

A danza e a mausica clasica son vistas como actividades destinadas a publicos
especificos dun segmento de idade medio, entre 30 e 50 anos, e que tefien unha
frecuencia de asistencia mais ben alta. Enténdense como produtos que requiren
certo grao de cualificacibn e competencia para poder avalialos. Por outra banda,

algunha das participantes recofiece que nunca asistiria a estas actividades.

“Déa a impresién de que son espectaculos aos que s6 pode acceder a xente que

ten eses abrigos”.

Eu creo que é sobre todo xente dunha idade concreta, a partir de certa idade. A
xente nova, moi nova, non lle chega a musica clasica, nin tan sequera lle d4 unha

oportunidade” (Grupo 1 de Vigo).

“Danza, € o primeiro que dixeches que non me chama”.
“...a0 mellor vou e gustame, pero a priori disme: imos ver un espectaculo de

danza, e digoche que non. Non é algo que me chame” (Grupo 1 de Ourense).
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A musica popular é vista como unha actividade destinada a un publico novo e
heteroxéneo. A valoracién que realizan desta actividade é moi positiva, dado que
nela visualizan unha mestura entre unha actividade Iudica e outra cultural, tendo
unha carga importante o feito de ser un marco especialmente apto para o

establecemento de relaciéns sociais.

A literatura ten un publico moi amplo, o cal varia en funcion da tematica e do xénero
analizados. A literatura € destacada sobre todo polo seu caracter reflexivo e de
entretemento, pero como contrapartida precisase de tempo para 0 seu gozo, ainda
que, dadas as caracteristicas do seu soporte, € moi flexible para axustarse aos

escasos tempos libres das participantes.

“Ultimamente estou lendo mais. Como fago a viaxe Corufia-Vigo pois as duas
horas no tren... levo un libro e estou lendo mais. Iso vén ben, xa que non me

estaba dando tempo a ler nada” (Grupo 1 de Vigo).

No tocante ao publico das exposicidns de artes visuais, as participantes consideran
que este é heteroxéneo, ainda que distinguen entre un publico masivo cun menor
nivel de cualificacién e outro cun grao de competencia e interese maior. A carencia
de material didactico axeitado para o seguimento e valoracion das obras é unha das
eivas detectadas para lograr a comprensibilidade dalgunhas das manifestacions

visuais contemporaneas.

“De cubismo e disto... non me parece arte... Pintura realista, si, ten un traballo,

ainda que non entenda a técnica vexo un debuxo ben feito”.

“Iso que hai cousas que, se che explican, son alucinantes, pero hai outras

que..."”.

(Grupo 1 de Ourense).

A maxia é vista como unha actividade emerxente que ten como destinatario principal

un publico familiar e xuvenil.
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O cinema ten un publico moi heteroxéneo que varia en funcién do xénero e da
procedencia da pelicula. Asi, as participantes distinguen entre produtos de consumo
masivo con escasa calidade e dirixidos a un publico adolescente, como sucede con
algunhas producions de Hollywood, e, por contra, peliculas de autor americanas e
europeas, incluidas as espafiolas, que acadarian un publico mais veterano e cun

certo nivel de esixencia.

Un dos factores que axudou & forte presenza dos produtos de baixa calidade no
cinema é a proliferacion de grandes superficies de exhibicion en detrimento dos
espazos tradicionais. Mentres que nas primeiras predominan as peliculas de
divertimento xeradas polos estudos de Hollywood e coa vista posta nos
rendementos da recadacion, nas segundas ofrécense unhas producions de maior
calidade co obxectivo de buscar a fidelidade do publico. Asociadas a produciéns de
calidade tamén aparecen menciéns especificas sobre a significacién dos festivais e

os ciclos de cine.

“E eran tematicas destas de cine comprometido, habia de todo. E ti vias que
eran peliculas mais interesantes que a moza do tango... E falta ese cine, que

houbera mais promocién, mais sitios onde botaran dese cine”.

“Ai ten a culpa Hollywood".
“Si, si” (Grupo 1 de Ourense).

As participantes ven o teatro como un espectaculo que vai dirixido a un publico mais
esixente que o do cinema, e dunha idade intermedia. Ademais do divertimento, as
participantes valoran a proximidade e a intimidade como caracteristicas mais
salientables dos espectaculos teatrais. Outro dos elementos é a temética, sobre todo
se esté referida a vivencias actuais e tefien densidade emocional no seu tratamento,

un elemento que trataremos con maior profundidade en apartados posteriores.

“Eu creo que a xente que vai ver Pequeno pero matén [pelicula americana],
ese publico, non sei, non me pega nunha representacion teatral. Nese tipo de
cine ves publico moito mais adolescente e eu creo que o teatro xa retne xente

un pouco mais da nosa idade para arriba” (Grupo 1 de Ourense).
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Outra das cuestidns significativas é a diferenciacion que se realiza entre o publico de
teatro en galego e en castelan; mentres o primeiro se considera mais alternativo e
cunha maior preocupacion sobre os temas tratados, o segundo basea 0 seu maior
poder de convocatoria no papel dos actores e no maior uso de soportes de

promocién.

“E que eu creo que incluso é un pouco mais alternativo o teatro galego... E
mais alternativo por descofiecemento, o teatro en galego. Nesas outras obras
tes 0 gancho do actor cofiecido... O teatro galego, ademais, non ten o soporte
publicitario que tefien as outras funcions, que iso € o realmente importante”
(Grupo 1 de Vigo).

De feito, é significativo que as participantes non mencionen ningunha compafiia de
teatro en galego, con excepcions singulares como o Centro Dramatico Galego e
Sarabela, nin ningln director, e sinalen actores teatrais en funcion das suas
participaciéns en peliculas ou series de television de a&mbito galego ou estatal. Entre
estes Ultimos, cabe mencionar os seguintes: Luis Tosar, Miguel de Lira, Mabel
Rivera, Ernesto Chao, Duran “Morris”, Manquifia, Chete Lera, Serxio Pazos ou

Nancho Novo.
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5. COMENTARIOS SOBRE A OBRA A PIRAGUA
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5.1. A teméatica da obra

Argumento da obra

Reuniéon da comunidade de propietarios dun edificio. No momento dos rogos e
preguntas un propietario protesta (Delio, Xosé Manuel Olveira “Pico”) porque hai un
vecifio (Guzman, Ricardo de Barreiro) que ten unha piragua na sta praza de garaxe.

Tras unha pequena discusion deciden postergar a slla controversia para outro
momento. Desde 0s primeiros momentos vemos que a tensidbn e o sometemento
presiden a relacion entre Delio e Rosa, a sua muller (Susana Dans), que cristaliza en
momentos de violencia dentro do fogar.

Paralelamente ao desenvolvemento destas acciéns, Lucia, a moza de Guzman
(lolanda Muifios), esta tentando realizar unha montaxe teatral cos seus amigos
Brandan (César Martinez “Goldi”) e Suso (Marcos Orsi) no soto do edificio. A montaxe
vai sobre a violencia doméstica e 0os seus autores non se pofien de acordo sobre
como enfocar o problema; asi, noutras secuencias ensaian diversas maneiras de
enfocar o tema (realista, sensacionalista, commedia dell’arte).

Rosa quere atopar un traballo para sentirse util e gafiar algunha autonomia con
respecto a Delio, quen ten unha posicién contraria. Para iso decide falar con Guzman
para poder traballar como limpadora do edificio, sen que se dea conta 0 seu marido.

No momento en que se ve traballando, Rosa establece relacién coa xente do grupo
de teatro, principalmente con Lucia, e vaise decatando das diferenzas que tefien
ambas na sua visidén da vida. Noutra escena, Rosa decatase da maneira distinta que
tefien de enfocar a relacion Guzman e Lucia tras unha discusién entre eles.

Rosa quere gafiar unha maior autonomia con respecto a Delio e preséntalle unha
proposta de separacion que non € aceptada por este de malas maneiras.
Posteriormente, Delio protagoniza unha escena de humor con Brandan mentres
espera o autobus. De volta 4 casa fala con Guzman, quen lle comunica a ruptura coa
sla moza Lucia. Nesta secuencia, Delio non entende a comprensiébn que amosa
Guzman coa slla ex moza.

Cando marcha do garaxe, Delio dase de conta de que Rosa esta traballando no
edificio. Nese momento prodicese unha gran violencia dentro da parella, dadas as
reticencias de Rosa a aceptar os mandatos do seu marido. Posteriormente, e tras
unha elipse, vese como Rosa aparece nunha cadeira de rodas, desilusionada e sen
forzas para seguir vivindo.

Neste intre aparece a sua filla, que morrera nun accidente, nun bamban, instandoa a
que se una con ela para poder gozar e sentirse libre. Como resultado, Rosa quitase a
vida e desaparece. Cando Delio chega & casa, dase conta de que a sta muller xa non
esta e empeza a sentir unha tremenda frustracién e desorientacion. Neste momento
de desasosego vai cunha pistola na man, e como non a atopa & sta muller descarga
a stia violencia matando a Guzman dun disparo.
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O tema da obra é xulgado positivamente pola maioria das participantes no relativo a
stia oportunidade e tratamento. Asi, no relativo 4 escolla dos malos tratos nas
relacions de parella, as participantes constatan a sua oportunidade, a pesar de que
algunha delas confesa que é un tema suficientemente abordado a través doutros

medios e espectaculos.

“A min, en xeral, a obra gustoume. Gustoume a maneira na que se tratou un

tema social e actual como son os malos tratos” (Grupo 2 de Vigo).

“... tomaron moi ben como referencia o tema da piragua, o detalle, un pequeno
detalle como era o tema de que un veciiio teu non aturase que... como fixeron
xirar todo en torno a ese tema, que facia de transfondo ata o final, si que o
facia moito mais ameno, que houbera un grupo de teatro que contaba a

historia, como a historia se metia no medio” (Grupo 2 de Ourense).

Un elemento que permite visualizar o éxito relativo dun espectaculo é a diferenza
existente entre as expectativas xeradas e a valoracion final sobre a sua calidade.
Neste sentido, a gran maioria recofieceu que a obra as sorprendeu gratamente,
tanto pola profesionalidade con que se realizou a montaxe e o labor de actores e

actrices como pola forma de abordar a probleméatica dos malos tratos.

“Eu esperaba un tremendo dramén. E ben, ao final a cousa estivo mais lixeira,
mais agradable. Ademais, sorprendeume a interpretacion, o nivel interpretativo

sorprendeume gratamente” (Grupo 2 de Vigo).

Por outra banda, cdmpre salientar o intenso debate vivido nos dous grupos de Vigo
e Ourense sobre a obra. A pluralidade de matices e interpretaciéns que extraeron as
asistentes da obra dan idea do grao de interese espertado pola obra de teatro.
Ademais, este elemento tamén pon de manifesto a competencia das participantes
para avaliar os diversos recursos empregados e a sua eficacia & hora de xerar

empatia e complicidade entre o publico.
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Mais que o tema en si, 0 que esperta maior interese € o tratamento, do que se

valoran principalmente os seguintes elementos:

1. A representacion do conflito a través das miradas de distintas xeracions. O
contraste producido entre a xeracion mais nova representada por lolanda Muifios
e Ricardo de Barreiro e a de maior idade personificada por Susana Dans e Xosé
Manuel Olveira “Pico” é salientado tanto no grupo de Vigo como no de Ourense.
Mentres a primeira parella establece canles de dialogo para solucionar os seus
problemas, a segunda agocha o problema a través dunha relacion de

dominacion e reparticion de roles desefiado polo home.

“Creo que ai o que querian demostrar € dun extremo a outro extremo. Unha
persoa totalmente submisa e outra totalmente botada para diante,
independente, que non tifia por que depender do seu mozo, e a outra todo o
contrario” (Grupo 2 de Ourense).

2. A introducién da complexidade dos caracteres que sustentan a historia. As
participantes valoran moi positivamente que na obra non se dea unha vision
manigueista dos roles desempefiados polas personaxes. Asi, da personaxe de
Xosé Manuel Olveira “Pico” valérase a sUa proximidade e simpatia, que ainda
que esconde unha serie de traumas e frustracions, poderia ser cualificado como
unha persoa normal, como tantos outros homes. As personaxes de lolanda
Muifos e Ricardo de Barreiro reflicten notablemente ben a situacion das parellas

novas, coas suas inquedanzas e contrariedades.

“Non vias unha personaxe tan lonxe da realidade. E un sefior que saes da

obra de teatro e atépalo. Incluso Rosa, pareceume que estaba moi ben”.

“A min gustoume que fose presentado incluso como un sefior entrafable”.

“Ao mellor o enfoque que lle queren dar € o que moitas veces pasa, € dicir, un
maltratador non nace sendo maltratador, sen6n que algunhas situaciéon da sta
vida, frustracions... como non tefien unha boa resolucion de conflitos, de
evadirse, e descargar o seu estrés, o mais facil e descargalo coa persoa mais

préxima...” (Grupo 2 de Ourense).
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3. O caracter eliptico da violencia fisica. A violencia vivida no contorno familiar é
suxerida e en ningun caso € manifestada de xeito evidente, o que posibilita que o
espectador se centre en maior medida nos aspectos psicoloxicos das

personaxes e se pregunte mais polas causas que polos efectos desta situacion.

“A min gustoume que fuxiran das escenas violentas para tratar ese tema, que
seria 0 mais sinxelo. Ese era incluso o debate, non? Gustoume a psicoloxia

das personaxes...” (Grupo 2 de Vigo).

4. A incorporacion de momentos comicos na trama dramatica. A densidade traxica
da obra ten como contrapunto a inclusion de escenas comicas que mantefien a
atencion do espectador e favorecen a sua identificacion coa realidade amosada
pola obra. A maioria das participantes consideraron que de manterse s un
rexistro dramatico a obra se faria menos accesible e dificultaria a sta recepciéon
polo espectador, dada a dificultade emocional e o esforzo de implicacion que

requiriria.

“Opino que era dun ton dramatico, pero que non era tan dramatico porque tifia
un ton comico. Entén faciase amena ao ir a vela. Trataba un tema de
importancia social, pero como tifia trazos cémicos non se facia pesada nin
aburrida” (Grupo 2 de Ourense).

“Gustoume a idea de que, a parte de tratar un tema tan duro como os malos
tratos, tivese a slOa parte comica e suave, para facelo mdis accesible ao

publico. A min gustoume” (Grupo 2 de Vigo).

5. O uso de recursos teatrais para afondar e matizar o tema. As participantes
destacan sobre todo estes momentos: a incorporacion dos prolegémenos dunha
montaxe teatral dentro da propia obra, a escena de commedia dell’arte
representada polos actores Marcos Orsi, César Martinez “Goldi” e lolanda
Muifios, e a escena onirica representada polas actrices Susana Dans e Marian

Bariobre.
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O primeiro dos recursos é valorado positivamente debido a que permite ver as
causas dunha situacion de malos tratos e & maneira de abordar o problema do
tratamento da cuestion dos malos tratos nunha obra. Este elemento de
reflexividade interna permite situar as participantes dentro do papel do autor e
introduce elementos de reflexion novos sobre a construcion da obra e da

realidade reflectida.

“Gustame moito ese tema da metalinguaxe. Dentro da propia obra empregar o
recurso de que hai un grupo de teatro no baixo da casa e de que a partir de ai

se vai fiando a historia” (Grupo 2 de Vigo).

“... que non esperabas que o0 que estaba pasando fora un recordo ou que o
estivera contando un grupo de teatro, que de supeto o plano principal pasara a
ser secundario cando unha das personaxes se puxera a contar o que acababa

de pasar” (Grupo 2 de Ourense).

O segundo tamén é valorado moi positivamente debido a dose de comicidade
que introducia na obra e & posta en valor do traballo desenvolvido polos actores

e actrices implicados.

“A min o das mascaras si que me gustou. Paréceme moi bonito cando empeza

como que lle pega... Esa parte paréceme moi ben” (Grupo 2 de Vigo).

Porén, o terceiro recurso tivo valoracions contrapostas entre as participantes.
Mentres que para algunhas é un momento crucial da obra, outras cuestionan a
sUa oportunidade e o rexistro das actrices implicadas, sobre todo o de Marian

Bafiobre.

“A min 0 que me pasou foi iso. Suponse gque era a parte que tifia que encherte
mais e eu vina un pouco escandalosa a ela. Eu faria outra cousa. A min
paréceme unha parte fundamental, pero a posta e escena non a acabo de ver.

Eu viaa como moi repetitiva, moi longa...”

“A min pareceume a parte fundamental, mais emotiva... 0 punto onirico do
bamban” (Grupo 2 de Vigo).
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5.2. Os actores, posta en escena e outros factores

Unha parte importante das participantes recofiecia algiin dos actores e actrices da
obra A piragua. A pesar de que non identificaban o home do actor e/ou actriz, si se
facia cofiecida a sUa presenza en produtos televisivos, sobre todo vinculados a
Television de Galicia. Dada a baixa frecuencia de asistencia a obras teatrais, tan s6

unha minoria recofiecia neles certa traxectoria profesional.

Entre os actores mais mencionados cabe citar a Xosé Manuel Olveira “Pico” e a
Ricardo de Barreiro. O grao de cofiecemento non deriva tanto da sla traxectoria
teatral como da sUa participacion en diversas series ou programas televisivos. Neste
sentido, o primeiro € identificado pola sua participacion na serie Pratos combinados,

mentres que do segundo fanse referencias as slas aparicions no programa Luar.

Tamén son identificados lolanda Muifios, Susana Dans e Marcos Orsi, e, en menor
medida, César Martinez “Goldi” e Marian Bafobre. Todos eles son identificados a

través das sUa participacion en series televisivas.

O labor dos actores e actrices é valorado positivamente no seu conxunto. A maioria
avalian sobre todo a sUa capacidade para dotar de credibilidade e verosimilitude as
stias personaxes, destacando o seu nivel de profesionalidade a este respecto. Neste
sentido destacan sobre todo 0s xuizos positivos ao redor do labor da parella
protagonista: Xosé Manuel Olveira “Pico” e Susana Dans. E salientable a sorpresa

das participantes pola intensidade da sua interpretacion.

“Os actores que facian de Rosa e Delio eran moi bos, a verdade € que calaban

moi ben a personaxe” (Grupo 2 de Vigo).

Ainda que a valoracion global é positiva para o conxunto das actuacions, recollense
mencidns criticas ao labor dalguns actores, ben polo rexistro que lle outorgaban a
stla personaxe, ben pola funcibn incoherente que desempefaban no
desenvolvemento da trama, como sucede coas personaxes de lolanda Muifios,

César Martinez “Goldi” e Marian Bariobre.
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“Facia o papel de muller moderna. A bandoleira, esa roupa superposta, eu
creo que lle pegaba. Ainda que foi para min a personaxe que mais fraqueaba.
A nivel interpretativo foi para min a actriz que mais... a que menos credibilidade

tina” (Grupo 2 de Vigo).

“Non sei, pero se berrara menos [pola personaxe de Marian Bafiobre] ao
mellor... Ao final cansaba”.

“E ademais o ton de voz que tifia... molesto” (Grupo 2 de Ourense).

Un dos elementos destacados polas participantes € a homologaciéon do nivel
profesional dos actores galegos en relacion aos doutras latitudes, nomeadamente
aos espafois. A percepcién transmitida polas participantes € que os actores galegos
tefien a preparacién necesaria para poder atraer publico no mesmo nivel que os
espafiois. O que falla é a sUa proxeccion mediatica, o que induce ao

descofiecemento do gran publico.

“A parte de que hai famosos que son realmente malos... que non podo...”
“Estes eran moi bos [polos actores de A Piragua)”.
“Estes eran moi bos, pero lembro unha vez... Vifiera Maribel Verdu. Eu cofezo

unha rapaza que chorou de rabia dentro do teatro... A tia confundiase... e a

xente rindolle a graza” (Grupo 2 de Ourense).

Atendendo & posta en escena, hai que sinalar a harmonia lograda na intercalacion
dos momentos comicos cos traxicos. O rexistro traxicomico foi considerado un
acerto notable, sen ver grandes asimetrias na calidade das escenas de distintos
tons. Tanto as escenas comicas (como a espera do autobls de Delio e Brandan ou
a do garaxe entre Delio e Guzman) como as draméaticas (o primeiro conflito da
parella configurada por Delio e Rosa ou o recordo dos malos tratos recibidos pola
sUa nai por parte de Suso) son destacadas por igual ante o bo facer da escrita nesta

obra.
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“A min a obra pareceume moi amena, moi divertida, e gustoume a
combinacién drama-comedia que facia entre 0 asunto da piragua do vecifio,
gue ata che daba risa, e logo o tema realmente importante de transfondo, o

maltrato desa muller” (Grupo 2 de Ourense).

Nos aspectos técnicos destacase a funcionalidade do decorado para o transcurso da
obra, ainda que se fai referencia a sta simpleza. A eleccién da musica considérase
moi oportuna, debido a que permitia destacar os momentos dramaticos da obra. A
combinacion dos efectos musicais e de decorado na escena final, onde as pezas do
decorado van subindo e baixando ao ritmo dunha musica estridente acompafiando a
desorientacion da personaxe de Delio tras a morte da sua muller, foron tamén

destacados pola sua eficacia por parte das participantes.

Tanto no grupo de Vigo como no Ourense houbo satisfaccion global sobre as
condicions do Auditorio de Caixanova e o Teatro Principal. A situacion céntrica de
ambos 0s escenarios provocou que non se detectasen problemas de accesibilidade
para as participantes. No tocante 4 atencién ao publico por parte do persoal dos

espazos, os participantes considerarona normal.

En relacion ao publico asistente & funcion, obsérvanse diferenzas entre as
percepcions das participantes do grupo de Ourense e de Vigo. As primeiras
caracterizan o publico como dunha idade comprendida entre 20 e 40 anos e cun
perfil heteroxéneo. En cambio, as segundas observaron un publico de maior idade e
cunha presenza significativa de persoas do mundo da cultura ou vinculadas ao

mundo do teatro.

“Ao mellor entre 20 e 40 anos”.

“30 anos e mediana idade” (Grupo 2 de Ourense).

“A que tilamos diante era toda xente cunha media de corenta e pico, cincuenta
anos”.

“Iso pode ser. Xente que parece que vai ao teatro” (Grupo 2 de Vigo).
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A maior parte das participantes recomendarian a obra ao seu circulo de cofiecidos,
dada a boa valoracién que realizan desta. Non obstante, algunha delas dubida de
que as suas recomendacions tiveran o efecto desexado debido &4 escasa

receptividade por mor da sua falla de interese ou competencia.

“Eu recomendariaa. Aos meus amigos non sei se lles gustaria. A mifia familia
non creo que lles gustase. Non creo nin que a entendesen. Non estan
habituados a ir ao teatro e estas propostas mais innovadoras chocarianlles e

descolocariaos un pouco” (Grupo 2 de Vigo).

Finalmente, hai que sinalar que as participantes realizaron unha comparacion entre
a obra e peliculas de similar tematica como Te doy mis 0jos ou S6lo mia, a pesar de
recofiecer as dificultades derivadas das diferenzas existentes entre linguaxes
artisticas. De resultas desta comparaciéon houbo quen preferiu o tratamento da
pelicula por unha maior verosimilitude e unha maior gama de recursos, e outras que

preferian a proximidade e a complexidade dos caracteres da obra de Candido Pazé.
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5.3. Clasificacion das espectadoras

As valoracions das participantes sobre a obra cinguironse fundamentalmente aos

seguintes factores:

¢ O tratamento da tematica. As participantes oscilaron entre as que se
identificaban mais cos momentos dramaticos da obra e as que se identificaron
mais cos momento cémicos. Entre estes dous polos, houbo un espazo

intermedio onde se situou a maioria das participantes.

e A valoracion do traballo dos actores. Ainda que globalmente € positiva, hai certa
reticencia sobre o labor dalgun dos actores, sobre todo no tocante ao rexistro e

funcion desempefiada na obra.

e A avaliacion sobre os recursos teatrais. A pesar da comprension da sla
funcionalidade no contexto da obra, para algunha das participantes a suUa

virtualidade era discutible.

¢ O marco escénico. A valoracion foi globalmente positiva, pero entre as

participantes houbo diferenzas encol acerca do maior ou menor grao de empatia.

e A repercusién no seu circulo de amizades ou familiares. Entre as participantes
hai quen admite que o seu circulo mais intimo veria con agrado a obra e outras
afirman que non.

e O maior grao de identificacion coa linguaxe escénica ou a filmica.

Do cruzamento destes factores xorden distintos perfis dentro deste segmento de

publico potencial, o que permite ver as distintas posicions segundo a recepcion da

obra teatral.
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Publico potencial prioritario

= Gusta por igual rexistro dramético e cOmico

« Satisfaccion polo traballo dos actores

< Valoracion positiva da funcionalidade dos recursos teatrais
= Proximidade do espazo escénico

< Repercusion positiva do seu circulo de amizades

= Maior identificacién coa obra teatral

Publico potencial preferente

« Gusta por igual rexistro dramético e cOmico

= Maior nimero de valoraciéns positivas que negativas sobre o traballo dos
actores

<« Valoracion desigual sobre a funcionalidade dos recursos teatrais
< Proximidade do espazo escénico
= Pouca repercusién no seu circulo de amizades

< Niveis de empatia similares entre a obra teatral e a obra cinematografica

Publico potencial ocasional

=+ Gusta mais o rexistro cOmico

< Maior niumero de valoraciéns positivas que negativas sobre o traballo dos
actores

< Valoracion negativa sobre a funcionalidade dos recursos teatrais
= Frialdade do espazo escénico
<« Escasarepercusion no seu circulo de amizades

= Mellor valoracion da obra cinematografica
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6. CONDICIONANTES DA ASISTENCIA A
ESPECTACULOS TEATRAIS
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6.1. Os aspectos obxectivos: prezo, accesibilidade e tempo
de ocio

Como se puido observar con anterioridade, o prezo aparece como un condicionante
a hora de asistir a determinadas actividades culturais. Esta situacion tamén acontece

cos espectéculos teatrais, mais cunha serie de matices.

En primeiro lugar, hai que sinalar que non existe consenso acerca dos intervalos de
prezo que parecen asumibles para as participantes. Se no grupo de Ourense 0
prezo de oito euros pode ser considerado como un prezo alto, para as participantes
do grupo de Vigo parece asumible. Esta situacion deriva da distinta estrutura da
oferta cultural que hai en ambas as cidades, sendo maior na cidade de Vigo, polo
que ao comparar o teatro con outras actividades percibese un menor prezo relativo

das funcions teatrais.
As dulas visions existentes son as seguintes:

e No grupo de Ourense predomina a vision que considera o prezo como un
elemento importante 4 hora de decidir asistir ou non a unha representacion.
Incluso se afirma que un nivel por debaixo dos oitos euros por entrada axudaria

a mellorar a asistencia da mozas ao teatro.

“Por catro euros arriscaste, por oito non. Por oito igual pensas...”

“Arriscaste moito co teatro. Co cine non tanto. Oito ou dez euros para, ao

mellor, ir ali e durmir” (Grupo 2 de Ourense).

e No grupo de Vigo un prezo por debaixo do nivel de oito euros é considerado
contraproducente para mellorar a percepcién do publico sobre a calidade do
espectaculo. Neste sentido, sindlase que a calidade esta relacionada co prezo do
produto cultural, e cunha cantidade moi baixa pode dar unha idea de escasa

profesionalidade do espectaculo.
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“Canto custaba?”

“Qito euros, en butaca”

“Pois tifia bastante calidade”

“Sinceramente, paréceme unha vergofia”

“E barato, é moi barato”

“Porque xa che custa unha entrada de cine, que despois podes ver en DVD.
Estamos falando dun espectaculo en directo..., dun elenco... a verdade, de

calidade...” (Grupo 2 de Vigo).

Un dos mecanismos para abaratar o prezo das entradas € o sistema de abonos, que
a sla vez permite asegurar unha frecuencia de asistencia maior por parte do
consumidor. Neste sentido, tampouco hai consenso entre as participantes, xa que
mentres as participantes de Vigo ven como unha posibilidade remota a sta compra,
dado que prefiren non verse obrigadas 4 asistencia para consumir o abono,
algunhas das participantes de Ourense arriscarian a compralo, sempre e cando non

fose un prezo moi alto.

“O abono de Caixanova vale como 160 euros”
“E ese abono comprarao moi pouca xente”
“Claro. As veces o do abono condiciénache un pouco as datas, e se estas moi

ocupada ou 0 que sexa... igual non podes ir” (Grupo 2 de Vigo).

“Ao mellor dache a arroutada e vai, compro o bono. E vas a unha obra, e como
tes que gastar o bono, vas”

“Incluso podes arriscar a ver unha obra de teatro que nun principio..., ou
danza: Bah!, quédanme tres ou catro bonos e non tefio nada que facer, pois

arrisco...” (Grupo 2 de Ourense).

A accesibilidade fisica aos espazos escénicos non presenta ningln problema,
debido a que as participantes estan situadas en contornos urbanos e os espazos

esceénicos sitianse no centros das respectivas cidades de Vigo e Ourense.
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Non obstante, a necesidade de trasladarse a un auditorio ou teatro para ver unha
funcién leva aparellado unha preparacién expresa da visita e que a programacion da
velada nocturna se faga practicamente en funciéon dela. Asi, dada a sua
excepcionalidade, é preciso que haxa concordancia entre o horario, o dia e a
dispoiiibilidade do grupo de amigos, a parella, e, en menor grao, a familia para ir en
grupo, situacion preferida polas participantes, para que finalmente decidan asistir a

determinada funcién.

“Despois, realmente, as actividades culturais, ir ao teatro e todo iso, non é
unha cousa que forme parte da mifia axenda. Son cousas que me gusta facer
pero a nivel excepcional, esas cousas moi selectas que me gustan moito e que

tefio moitas ganas” (Grupo 1 de Vigo).

“Para min seria especial. Porque normalmente sempre imos un grupo de
amigos: Bah! animate; sempre nos animamos, un chama ao outro” (Grupo 2

de Ourense).

Un dos condicionantes maiores é o tempo de ocio dispofible. En relacion a
dispoiiibilidade de tempo, hai que sinalar que é relativamente curta debido & presion
que exercen 0s respectivos horarios laborais. A preferencia que tefien outro tipo de
actividades como estar coa parella, amigos e/ou familiares, sair a alternar ou pasear
por paraxes naturais fai que o tempo real dispofiible para actividades culturais sexa

minimo e tefia un caracter de excepcionalidade.
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6.2. Os aspectos de promocion: publicidade e soportes

A falta de visibilidade social do mundo do teatro € un dos aspectos clave para que
non exista un maior grao de asistencia as diversas funcions e representacions. Esta

falta de visibilidade social concrétase nos seguintes elementos:

1. O descofiecemento das entidades e organismos que apoian e elaboran as
programacions. Neste sentido, a gran maioria descofiecia qué era o Instituto
Galego de Artes e Musicais e qué funciéns desempefiaba. A Unica entidade con

certo caracter institucional que foi recofiecida era o Centro Dramatico Galego.

2. O descofiecemento da Rede Galega de Teatros e Auditorios. Non hai un
asentamento de marca diferencial dos espazos coordinados a través desta rede,
que sirva como referente de calidade & hora de elixir a sia asistencia as funciéns

representadas neste marco.

3. Tamén se descofiecen os circuitos especificos vertebrados desde as instituciéns
culturais. Neste sentido, algin dos nomes dos circuitos sinalados as
participantes eran vistos como pouco identificativos das actividades e contidos
desenvolvidos debido a que non permitian facer unha imaxe do que ali se

representaba.

4. Descofiécese 0 numero e o nome das compafias de teatro, asi como de
directores de escena representativos. O cofiecemento dos actores esta
relacionado coa slUa presenza en series de television e peliculas, non coa sua

actuacion en funcions teatrais.

5. A escasa presenza nos medios de comunicacion masivos como a television, a
radio, a rede e a prensa. A diferenza do que sucede con outros produtos como o
cine ou incluso a literatura, as participantes non ven un uso habitual destes

soportes para a promocién das funcions e representacions.
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“Aqui ao mellor hai cousas e non te decatas de nada. Eu, ao mellor, pasou
algo e decatome despois de que me atopo a alguén... Ao mellor é alguén que
cofieces e todo”

“Incluso na radio. Terian que pofier un boletin a unha hora, na Cadena 100 e

estas emisoras; a unha hora, dar o boletin cultural da cidade” (Grupo 2 de

Oiirencge)

6. A ausencia de carteis e material publicitario nas ruas. Ainda que non hai

consenso maioritario das participantes, algunhas sinalaron que, a diferenza

doutros espectéaculos, vian moi pouco soporte publicitario deste estilo.

“Eu creo que &s veces atopas un letreiro na rda sobre unha obra e dis: Mira
gue interesante. Pero se non o ves, non o buscas e acabas indo o cine ou...”
(Grupo 2 de Vigo).

As participantes foille amosado distinto material de promocion sobre a programacion

e funcions teatrais:

Triptico e cartel da obra O ano da cometa, de Alvaro Cunqueiro e dirixida por

Quico Cadaval para o Centro Dramético Galego.

Triptico e cartel da obra A piragua, de Candido Paz6 para o Centro Dramatico

Galego.

Un namero da revista Paraiso, editada polo Instituto Galego de Artes Escénicas
e Musicais.

Un triptico da programacion trimestral da Rede Galega de Teatros e Auditorios.
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En relacibn aos dous primeiros, as participantes sinalaron o mellor desefio e
atractivo do material de O ano da cometa fronte ao editado para a obra A piragua,

ademais de achegar unha mellor informacion sobre a temética da obra.

No tocante a revista Paraiso, ainda que o desefio parece atractivo, criticase a cor
escura do fondo e o tamafio, que o fai dificiimente manexable e transportable. Na
valoracién do triptico destacase a sua funcionalidade e desefio, ainda que dubidan
de que a sua distribucion por locais de hostalaria e restauracion ou locais xuvenis

tefia moita repercusion.

“Eu, cando estaba de educadora, tifia este tipo de material, e os sefiores que
habia ali na sta vida o colleron, a xente nova tampouco... En serio, ata o
comentaba coas educadoras, € que hai un montén de informacion aqui e non a

mira ninguén” (Grupo 2 de Vigo).

Ademais, aumenta a presenza nos medios de comunicacibn mais convencionais,
como a radio, prensa e television. Pero o mais importante é que debe haber unha
imaxe de marca que permita definir con claridade o servizo ou produto ofertado,
evitando a consolidacion de imaxes non favorables para a consolidacion e

ampliacion de publicos no teatro.

“E mais alternativo por descofiecemento o teatro galego. Nesas outras obras
[teatro en castelan] tes o gancho do actor cofiecido, da historia, que a cofieces
e... 0 teatro galego ademais non ten o soporte publicitario que tefien as outras
funcions, que iso si é realmente importante. Pois por descofiecemento, non ten

ese gancho e por iso & mais alternativo” (Grupo 1 de Vigo).
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6.3. Os aspectos subxectivos: gustos e preferencias

A eleccion dos produtos culturais faise en funcidn das expectativas que as
participantes depositan neles. Se comparamos a percepcion que existe entre o cine,

as series de television e o teatro, pddese sintetizar do seguinte xeito:

2 Entretemento
Espectaculo =
Igvasic')n Impacto Concgnt_ramon
Grao de psicoléxico PrOX|m|gade
reflexividade Grao de : Grg((j) CIe |
baixo reflexividade reflexividade alto
medio

Cine de Hollywood

Cine independente

Series de television americano, Teatro galego
internacionais e europeo
nacionais, incluidas e espaiiol

as galegas

As participantes valoran sobre todo as seguintes caracteristicas do teatro:

¢ A implicacién emocional que produce no espectador dada a complicidade que se
establece cos actores.
o A densidade psicol6xica no tratamento das personaxes por parte dos actores.

e A profundidade de matices na exposicion dos temas tratados.

Estas caracteristicas son contrapostas, en certa medida, coas caracteristicas do cine
de Hollywood e as series de televisién. O entretemento, a forma de presentar a
historia cunha estrutura sinxela que atrape o espectador e lle permita gozar dun
momento de evasion son as maximas aspiracions. Por iso, para conseguir unha

maior audiencia, apostan por liflas de contidos baseados no suspense e na comedia.
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“Si, e na obra, coa comedia, tentan reflectir algo, dar algunha pauta... e o outro

€ un tipo de humor, e o que dis ti non che fai reflexionar”

“Porque é unha serie que ves co obxectivo de pasar un bo momento” (Grupo 2

de Ourense).

“Esas duas, tanto House como CSI, son cousas raras. Buscan impresionar,
enfermidades rarisimas, asasinatos... Son cousas que pretenden impresionar

moito” (Grupo 2 de Vigo).

Porén, e a pesar das stas semellanzas, ven nas series televisivas espafolas, e
sobre todo nas galegas, unha maior proximidade tanto nas tematicas e escenarios
abordados como no tratamento dos caracteres das personaxes. Neste sentido,
compre destacar o forte impacto que nesta xeracién produciu a serie Mareas Vivas,
onde se da unha gran empatia con algunha das personaxes como € a representada
por Miguel de Lira. Nun nivel menor, tamén se mencionan series galegas como As

leis de Celavella, Libro de familia ou Pratos combinados.

En lifas xerais, o cine € visto como un divertimento, agas nos casos do cine
americano, europeo e espafiol de autor como O padrifio, Os luns ao sol ou Todo
sobre mi madre, onde é primordial o tipo de temética abordada e, dun Xxeito
secundario, o0 nome dos actores e director da pelicula, e onde se aprecia un

tratamento do espectador mais intelixente.

Outra das cuestions que compre destacar é que a imaxe globalmente positiva que
se ten sobre o teatro galego é independente da lingua que se fale. A barreira de
entrada que poderia supor a lingua para as participantes castelan-falantes non se

reflectiu en ninglin momento do discorrer dos grupos.

“Inflie mais o tema e o cofiecemento dos actores que o propio idioma”
“Pero a xente coa que te relacionas non ten ningun problema, porgue incluso ti”
“Eu non tefio ningun problema, enténdoo. Non o falo porque non me sae, pero

enténdoo perfectamente” (Grupo 2 de Ourense).
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O teatro como espazo de exhibicion é valorado como outro dos elementos que

motivan & sla asistencia, sobre todo por dous factores:

e Por constituirse como un espazo de encontro social entre diversos tipos de

persoas que estan féra do contorno cotian das participantes.

e Por favorecer o contacto directo entre os actores e os publicos, o que permite

unha maior comunicacion e empatia entre ambos.

Tanto os directores como as compafiias non funcionan como elemento de
identificacion de marca das funciéns teatrais debido ao descofiecemento xenérico
destes dentro do colectivo. En cambio, os actores e actrices si poderian ser
elementos de atraccién das funcions teatrais grazas ao cofiecemento que se deriva

da sua participacion en produtos televisivos e peliculas.

Ademais, en todo momento as participantes tefien unha imaxe xenérica boa dos
actores, e destacan a sua cualificacion profesional e a sta versatilidade. A mellora
do colectivo de actores estd asociado fundamentalmente ao cambio de calidade
percibida nas series da Television de Galicia nos ultimos anos, co cal hai unha

retroalimentacion positiva entre ambos.

A pesar de percibirse unha mellora da calidade media das series da Television de
Galicia, as participantes ainda non se identifican plenamente coas tematicas e coa
ambientacién seleccionadas, dadas as diverxencias que existen entre elas neste
punto. Mentres algunhas ven cambios significativos, para outras o desefio da

programacion desta canle segue enfocada a publicos de maior idade.
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“A maioria das series galegas son todas iguais: unha vila, un grupo de xente, o
gue lle pasa. Entén aqui, como temos esta xeografia dispersa, a xente

identificase moito con iso. Pero a xente nova que esta noutra onda...”

“Eu creo que Mareas vivas enganchaba porque o personaxe central, Miguel de

Lira, tiraba; & xente encantaballe Curras...”

“Currds tifia moitos seguidores”

“Como o resto, tefien calidade pero, como ti dis, van sobre o mesmo... Veas

mifa avoa”

“Eu creo que ai 0 problema € o publico da Galega” (Grupo 2 de Vigo)
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6.4. Os aspectos sociais: formacion e establecemento de

redes teatrais

A asistencia a espectaculos teatrais tamén esta relacionada directamente co nivel de

cofiecemento que tefia o publico asistente, segundo o criterio das participantes.

Unha das claves do éxito dunha funcion reside no grao de empatia co espectador, a

cal serd maior segundo a calidade da obra representada; pero tamén a experiencia

que tefla o espectador co feito teatral aumenta a slUa capacidade para detectar a

pluralidade de mensaxes e emocidns recibidas, e por tanto, o seu interese.

As participantes creen que esta cuestion afecta a todos os cidadans, polo que

poderian ser oportunas outro tipo de actividades que permitan achegar o feito teatral

como:

A necesidade dun teatro afeccionado ou universitario. A posibilidade de vivir
unha experiencia teatral vese favorecida cando hai un asentamento dalgin grupo
de teatro afeccionado. Isto é comentado principalmente no grupo de Ourense,
onde se sinala que estes grupos, xunto coa experiencia de Sarabela, son un dos

factores de creacidén de novos profesionais e de novos publicos.

“En Ourense 0 que move moito é Sarabela”

“Non é como en Compostela, onde hai moitos mais grupos independentes; aqui
estan empezando a sair...”

“Na universidade, que hai tres grupos... estan tirando moito deso” (Grupo 1 de

Ourense).

A aposta por un publico infantil para estender o consumo a unidade familiar. A
través de representacions nas rdas ou noutros espazos de espectaculos
escénicos, non necesariamente teatrais. Pddese familiarizar os cativos na
linguaxe escénica e asi conformar novo publico. A slda importancia na
distribucion do tempo de ocio dos adultos responsables deles fan que tamén

estes se convertan en publico.
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“Todo € estar no momento e no lugar axeitado. Por exemplo, a iniciativa esta
gue hai no veran na rda, De Gorra, funciona de marabilla. Hai moita xente pola
rda, moitos turistas, moita vida, e ti ves que estd alguén actuando naquela

esquina e sentas a velo”

“Paréceme superinteresante e estou de acordo contigo en introducir 0s nenos
nesa dinamica, porque hoxe en dia 0s nenos son 0s prescritores do tempo de

ocio das suas familias...” (Grupo 2 de Vigo).

s

e A vertebracion de circuitos especificos, tanto en relacion & actividade

desenvolvida como ao publico destinatario, € vista positivamente, sempre e

cando haxa unha soporte publicitario que garanta a sta accesibilidade cara aos

espectadores potenciais.

“Si, porque a xente asocia determinados eventos a determinadas épocas do
ano. E como o do Festival de Cine de Ourense: a xente asocia novembro a iso.

E pouco a pouco vas collendo...” (Grupo 2 de Ourense).

Un dos elementos que esperta disensidn entre as participantes é a valoracion social

que realiza a sociedade galega sobre as produciéns culturais en galego. Nese

sentido, algunhas das participantes aprecia un certo prexuizo ante a calidade dunha

obra en funcién da sua procedencia, tendendo a valorar mais o que vén de féra que

0 propio. Porén, outras participantes explicano mais en termos de descofiecemento

que da existencia dun complexo de inferioridade como comunidade.

“E o teatro galego, en Vigo, xera como... cComo rexeitamento”

“Eu non creo que sexa s6 en Vigo. Creo que é unha mentalidade galega, en
xeral. O gue se fai en Galicia...”

“Eu creo que € mais un descofiecemento que un prexuizo inicial, que por ser
galego...”

(Grupo 2 de Vigo)
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7. CONCLUSIONS
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1. Sobre as percepcions do seu mundo

1. A maioria das participantes son orixinarias das cidades de Vigo e Ourense, se
ben algunhas proceden doutras zonas de Galicia e de Espafia. Todas se sitan
nun intervalo de idade comprendido entre os 25 e os 35 anos. O nivel de estudos

predominante € o universitario e a case todas estan nunha situacion laboral

activa.

2. As participantes contrapofien a un contorno social caracterizado pola
inseguridade e fraxilidade das relacidns interpersoais o seu circulo mais préximo
de amigos, parella e familiares. A necesidade de relaciéns fortes para o seu
desenvolvemento persoal obsérvase na enunciacion das calidades propias e

alleas méis valoradas: sinceridade, fidelidade, responsabilidade e humildade.

3. Os seus proxectos vitais vense moi condicionados pola situacién laboral que
tefien na actualidade. O alto nivel de competitividade, os horarios laborais
intensos, asi como o0s baixos niveis salariais, dificultan a consecucion dunha
estabilidade na relacion coas suas respectivas parellas, asi como a posibilidade
de ter fillos, unha aspiracion que as participantes a observan como a medio ou

longo prazo.

4. Un dos factores de seguranza para a xeracion de mileuristas é a sua familia,
tanto no terreo econémico como emocional. Unha parte importante delas seguen
vivindo cos seus pais, o que lles permite ter un maior poder adquisitivo e
capacidade de aforro, pero, pola contra, atrasa a sua incorporacion plena ao

mundo dos adultos.

5. Consideran que a suUa capacidade de influencia nos cambios do seu contorno
social e econ6mico é limitado, pero, con todo, son optimistas sobre as
repercusions positivas dos pequenos cambios na sla vida cotia. A necesidade
de cinguirse ao seu contorno vital deriva da escasa confianza que tefien con

respecto a clase politica.

6. Ainda recofiecendo unha mellora na evolucion socioeconémica de Galicia nos
ultimos 15 anos, a maioria das participantes consideran que segue tendo un
atraso importante con respecto a outras zonas de Espafia, sobre todo en relacion

coas oportunidades do mercado laboral e o poder adquisitivo dos cidadans.
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7. A presenza do contorno laboral é constante nos discursos das participantes
sobre a sla situacién persoal e vital. Entre 0s elementos que o caracterizan hai
gue sinalar os relativos & precariedade dos contratos, o alto grao de
competitividade entre os demandantes de emprego e o0s baixos niveis de

remuneracion.

8. Por outra parte, os horarios laborais extensivos e 0s baixos niveis de
remuneracion dificultan a conciliacién da vida laboral e familiar, o que provoca
gue en moitas ocasions os tempos de ocio dispofiible se dediquen ao

desempefio de actividades domésticas e de coidado persoal.

2. Sobre o seu consumo cultural

1. O baixo poder adquisitivo condiciona a compra de produtos e servizos culturais.
O consumo de televisién, radio e musica en formato dixital realizase de xeito
diario. A lectura de libros ten unha frecuencia que oscila entre diaria e semanal, e
a maioria afirman ver peliculas en soporte dixital, cando menos unha vez &
semana. A asistencia a espectaculos de musica popular ten unha frecuencia
trimestral ou maior que este periodo. A asistencia a espectaculos de teatro,

danza, exposicidbns de artes visuais ou mdusica clasica é excepcional ou

inexistente.

2. As actividades de tempo libre tenden a concentrarse nas fins de semana, sendo
as preferidas as de sair cos amigos, ir cear coa parella/amigos, sair de copas, ir
ao cine ou ver peliculas en formato dixital nas stas casas. O tempo dedicado a

actividades culturais como o teatro ou a danza concéntrase nas fins de semana.

3. Os factores que inciden na configuracion das suas preferencia culturais son os

seguintes:

= O tempo de ocio dispofiible, incrementandose a sua dedicacion a actividades
culturais na medida en que este aumenta.
= O prezo do produto ou espectaculo, situdndose a barreira psicoloxica para

decidir a compra do produto en torno aos 20 €.

IGAEM 80



Analise de habitos e preferencias culturais dos publicos potenciais de teatro. A xeracién mileurista

= A existencia dun grupo de amigos e/ou familiares que tefian unha frecuencia de
asistencia habitual a espectaculos culturais.

= A promocién que acompafia os produtos e servizos culturais.

= O grao de entretemento e diversibn que proporcione o produto ou servizo
consumido.

= A accesibilidade fisica aos espazos. O gozo de actividades culturais faise

normalmente nas suas respectivas cidades.

4. A danza e a musica clasica son vistas como manifestacions artisticas destinadas
a un publico dunha idade comprendida entre 30 e 50 anos e que tefien un certo
grao de cualificacion e competencia. O publico da musica popular é mais
heteroxéneo, predominando a xente de idades mais novas; no caracter destes

espectéculos mesturase unha comporiente cultural e outra ludica.

5. Os publicos dos produtos literarios son bastantes heteroxéneos e varian en
funcién da tematica ou o xénero analizado. En relacion coas artes visuais,
diferénciase entre un publico cun grao de competencia maior e outro publico
maioritario, no que inscriben as participantes, caracterizado pola stia necesidade

dunha maior competencia para avaliar a calidade das manifestacions artisticas.

6. A diferenciaciéon dos publicos no cine realizase en funcidn da tipoloxia das
peliculas segundo a sta procedencia e tematica. Distinguese entre producions
de consumo masivo de baixa calidade e procedentes maioritariamente de
Hollywood. Estas produciéns son contrapostas, en canto a publicos e calidade,
as xeradas desde a industria independente estadounidense, a europea e a
espafiola, sempre e cando tefian unha marca de autoria e traten temas dunha

certa transcendencia social.

7. O publico de teatro € mais esixente que o de cine, segundo o parecer das
participantes, e ten unha idade intermedia comprendida entre os 25 e 45 anos.
As participantes valoran sobre todo a proximidade cos actores e a densidade

emocional das tematicas abordadas como os seus sinais mais distintivos.

8. Para as participantes o teatro en galego € mais alternativo que o teatro en
castelan, ao ten unha maior preocupacion social sobre os temas tratados. En
cambio, o teatro en castelan basea mais os seus atractivos na presenza de

actores coflecidos e nun maior poder promocional.
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3. Sobre a valoracién da obra

1. O nivel de competencia amosado polas participantes na valoracién da obra A
piragua €é alto, ao presentar un abano de apreciacions denso e plural, o cal as
presenta como un publico cualificado para avaliar os espectaculos teatrais. O
grao de satisfaccion global coa obra € alto, ao situarse as valoracions finais moi
por riba das slUas expectativas iniciais; ademais, a maioria das participantes

recomendarian a asistencia a funcion dos seus corfecidos.

2. Entre os aspectos mellor valorados desta obra estan o tratamento traxicGmico
gue se realiza da temética dos malos tratos domeésticos, as miradas contrapostas
entre diversas xeracions de personaxes, o caracter eliptico da representacion da
violencia e o labor dos actores. O elemento menos valorado por algunha das
participantes € a incorporacion de recursos especificos de linguaxe teatral no

desenvolvemento da accion.

3. Os aspectos relacionados coas condicidéns técnicas do teatro son valoradas
positivamente, igual que o labor profesional dos actores, que € homologable ao
labor desenvolto por actores doutras zonas de Espafia. A valoracion do publico
asistente foi positiva, destacando a sua heteroxeneidade e empatia coas

reaccions producidas durante o espectaculo.

4. En funcion dos aspectos sublifiados polas participantes, pddense diferenciar tres
tipos de publicos: o publico potencial prioritario, caracterizado pola valoracion
netamente positiva de todos os elementos que intervefien na funciéon e a sua
capacidade de influencia no seu circulo de cofiecidos para asistir a futuras

presentacions.

5. O publico potencial preferente ten un certo distanciamento critico sobre o labor
desenvolto por algin dos actores, unha valoracion desigual sobre a
funcionalidade dos recursos teatrais, pouca repercusion sobre o seu circulo de
cofiecidos e un nivel de empatia similar entre as producions teatrais e
cinematograficas. O publico potencial ocasional ten unha dimensién moito mais
critica con todos os elementos que posibilitan a funcién teatral, ten unha mellor
valoracion da producién cinematografica e ten moi pouca influencia sobre o seu

circulo de cofiecidos.
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4. Sobre os factores de asistencia a espectaculos teatrais

1. Os factores que condicionan a asistencia a espectaculos teatrais son mdaltiples,
ainda que hai unha gradacién na sUa importancia relativa para as participantes.
En primeiro lugar sitlanse os factores obxectivos, como o prezo, a accesibilidade
fisica e a dispofibilidade de tempo libre, que normalmente é ocupado en estar

con amigos e familiares realizando outras actividades a marxe das culturais.

2. Nun segundo lugar estarian os factores de promocion. As participantes
descofiecen o nome das institucions e entidades responsables do desefio e
organizacion da programacion, o nome das compafias existentes, o
descofiecemento dos circuitos de distribucién. A escasa presenza nos medios de
comunicacion masivos e a ausencia de material publicitario nos lugares de
encontro desta xeracibn son o0s motivos mais sinalados para xustificar este
descofiecemento. Ademais, bétase en falta unha identidade de marca do teatro
galego que lle permita ao consumidor identificar as tematicas e axentes teatrais

implicados.

3. Nun terceiro lugar haberia que sinalar os factores subxectivos relacionados cos
gustos e as preferencias. En lifias xerais, as participantes valoran moito o grao
de empatia e proximidade do feito teatral e o seu caracter reflexivo, e
contrap6fieno 4 lixeireza e a tendencia ao espectaculo de producions televisivas
e o cine procedente de Hollywood. Porén, dada a escaseza de tempos de ocio
dispoiiible e a necesidade de elementos de entretemento mais basicos que
permitan evadirse dunha forma mais inmediata, unha parte importante delas

optan polo consumo dos produtos cun menor grao de reflexividade interno.

4. Finalmente, e cun nimero menor de mencions ao respecto, as participantes
apuntan a necesidade dunha maior formacién dos cidadans e a vertebracion de
redes teatrais nas comunidades de orixe para aumentar o interese global da
poboacion sobre o feito teatral en Galicia. De feito, un asentamento do teatro
amador ou universitario, a aposta por un publico infantil para estender o
consumo & unidade familiar ou a vertebracion de circuitos de exhibicion
orientados a publicos especificos son factores que espertarian, segundo as

participantes, un maior grao de interese no publico.
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