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En consonancia con outros estudos realizados a nivel estatal, o perfil de publico asistente a espectaculos
da Rede Galega de Teatros e Auditorios, correspondese cunha persoa de estudos superiores, de xénero
feminino, cunha idade comprendida entre 30 e 35 anos e residente en concellos de mediano-grande tamafo

poboacional.

Case a totalidade dos entrevistados son consumidores de teatro en galego e unha gran maioria tamén ven
teatro en castelan e espectaculos musicais. Aproximadamente a metade dos espectadores asisten a
producions de danza, e xa a unha menor distancia teatro infantil, monicreques, e, en ultimo lugar, espectaculos

de maxia.

Hai unha relacion entre o consumo de teatro infantil, monicreques e espectaculos de maxia, sendo un
consumo minoritario que afecta fundamentalmente a persoas encargadas de coidar a nenos. Tamén se
detecta unha gran relacién entre o consumo de teatro en galego e en castelan, o que da idea de que o
idioma non é un elemento que discrimine na eleccion do publico, unha cuestion que é reflectida nos debates
producidos entre publico habitual e ocasional*. Obsérvase unha tendencia a unha maior asistencia as
funciéns de teatro en espafiol entre o publico feminino, urbano e dunha idade mais nova que o perfil medio

sinalado con anterioridade.

Aintensidade de consumo de teatro en galego € moito mais amplo que no resto de espectaculos, a metade
asiste mais de seis veces no ano. Cunha intensidade menor situarianse a continuacion o consumo de
espectaculos musicais e o teatro en espariol. Na danza, teatro infantil, monicreques e espectaculos de maxia

a intensidade de consumo é menor que o acontecido nas tres primeiras actividades.

O consumo de teatro en galego é mais intenso nos concellos medianos, mentres que no teatro en espafiol
hai unha maior simetria no consumo entre concellos medianos e grandes. Por outra parte, nos que contan
con estudos medios e contan cunha maior idade detectase unha maior intensidade de consumo de teatro

en galego que non garda correspondencia co rexistrado para o teatro en espafol.

*Este estudo compleméntase con outro traballo sobre a andlise cualitativa do publico teatral que non aparece reproducido nestas paxinas
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Na musica non se detectan factores de segmentacion claros no seu consumo, habendo un comportamento
mais transversal nos diferentes xéneros, idades, estudos e tipo de habitat. Na danza, o consumo é mais

intenso entre espectadores cunha idade mais avanzada orientada claramente cara as grandes cidades.

Entre os asistentes, o maior grao de interese rexistrase para o teatro en galego, musica e teatro en espafol.
Nun segundo grupo estarian a danza, teatro infantil e monicreques. Nun ultimo lugar situarianse os

espectaculos de maxia.

En funcién deste grao de interese detéctase pouca diferenza entre os nos espectadores e os ocasionais
nas actividades de teatro en galego e castelan e mais forte no teatro infantil e no teatro en monicreques,

ocupando a musica, danza e maxia unha situacion intermedia.

O nivel de satisfacciéon co consumo histérico € moi positivo para todas as actividades escénicas. Poren, o
maior nivel de satisfaccion no consumo histoérico detéctase na musica e no teatro en galego, e seguindo
dun xeito descendente, no teatro infantil, monicreques e maxia. Nun ultimo lugar situariase a danza e o

teatro en castelan.

Se tomamos como referencia a diferenza que se establece no nivel de satisfaccién entre o consumo do
ultimo espectaculo e o realizado historicamente, percibese unha notable mellora evolutiva no teatro en
galego e no teatro en espafol, dun xeito mais marcado que noutras actividades. Esta mellora tamén é
salientada nos grupos de debate, se ben a concretan en maior medida no nivel das interpretacions e dos

medios técnicos dispofiibles.

Non se observa unha relacién moi directa entre o consumo de televisién e radio, e nas suas respectivas

canles autonémicas, e unha maior frecuencia de asistencia a espectaculos escénicos. En cambio, o consumo

de xornais diarios cobran unha maior importancia dentro do publico da Rede, igualando o seu nivel de
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penetracion neste segmento da poboacion a radio e a television, situacion que non sucede en relacion a
poboacién en xeral. Os xornais que cobran unha maior importancia para os espectadores da Rede son La

Voz de Galicia e, a unha certa distancia, El Pais.

O consumo de internet é notablemente maior no publico da Rede que o que se produce na poboacion en
xeral. Os produtos mais empregados son, por orde descendente, webs das administraciéns e xornais
electrénicos, seguidos por revistas electronicas ou webs especializadas, os relacionados coa profesion e
os relacionados con actividades de lecer. Os asistentes a teatro en galego circunscriben mais as suas
consultas a portais institucionais, mentres que os que o fan a teatro en espafol tenden a visitar mais a

xornais electrénicos e relacionadas con actividades do lecer.

Entre o publico asistente a espectaculos da Rede hai un alto nivel de consumo é maior o consumo de cine
estranxeiro que do espafiol, se ben en termos relativos esta diferenza € moito menor que na poboacion en
xeral. Tamén se rexistra un maior consumo de musica popular que de musica clasica, ambos 0s consumos
mais altos que os da poboacién en xeral. Por ultimo, o nivel de lectura de literatura en espafiol é mais alto
que o de galego, se ben a diferenza é notablemente mais baixa que a rexistrada entre o conxunto da

poboacién.

A frecuencia de consumo de teatro galego esta mais relacionado co consumo de literatura en galego e cine
en espafol, en cambio canto maior € o consumo desta actividade menor é o de musica popular. Por outra
parte, o consumo de teatro en espafiol ten unha forte relacion co realizado para a literatura en castelan e

de cine en espafol e estranxeiro, tendo a mesma relacion negativa coa musica popular.

O cofiecemento do IGAEM por parte do publico da Rede e notablemente inferior que o recollido para as
programacions culturais das entidades financeiras. Esta diferenza de cofiecemento tamén é recollido nos
grupos de debate, onde se visualiza a dificultade dos participantes para identificar o papel deste organismo
dentro do ambito das artes escénicas. O nivel mais baixo de cofiecemento do IGAEM en comparacién coas
fundacioéns das entidades financeiras, localizase entre as espectadoras femininas, especialmente entre as

menores de 25 anos, e de forma mais clara nas cidades ca noutros tipos de habitat.
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En relacion ao teatro en Galicia, hai que sinalar a boa valoracidon acadada sobre as cuestiéns relativas as
infraestruturas escénicas: accesibilidade ao espazo escénico, condicidons do escenario e comodidade do
auditorio, esta ultima cunha valoracion menos positiva. Non obstante, nos grupos de debate houbo criticas
relativas a adecuacion entre o escenario e o formato do espectaculo. Na provincia da Corufia € onde se

detecta un maior nivel de critica con respecto a estes factores, sendo mellor valorados nas vilas medianas.

Atendendo as cuestions organizativas, tendo unha valoracién xenericamente positiva, destaca en maior
medida a atencion ao publico, seguido pola escolla de dias e horarios e a informacion sobre a obra entregada
nas representacions. Ainda tendo unha visién xeralmente positiva, obsérvase unha maior tendencia critica

nas grandes cidades e entre idades mais novas.

Unha cuarta parte dos espectadores conta cun desconto sobre o prezo real da entrada, sendo o caso mais
habitual a tarifa especifica para grupos de poboacion, seguidos dos abonos e por entrada gratuita. Os
abonos funcionan fundamentalmente na provincia da Corufia e para concello medianos centrandose nos
colectivos de maior idade e nas amas de casa e xubilados. Pola sua parte, as tarifas especificas tefien unha

maior incidencia nos segmentos de espectadores con menor intensidade de consumo.

Os dias preferidos para asistir ao teatro son o venres e o sabado, en tanto que a unha cuarta parte resultalle
indiferente o dia. Esta Ultima proporcién aumenta nas cidades ata ser maioritaria e no publico de maior

idade.

A gran maioria dos asistentes ao teatro en Galicia asisten en compafia de amigos ou en parella. Nos habitats
urbanos decae a asistencia con familiares e aumenta a que se realiza coa parella ou en solitario. En relacion
ao xénero dos asistentes, entre os homes detéctase unha tendencia a ir mais frecuentemente coa parella
que coas amizades, mentres que entre as mulleres predomina claramente o de ir coas amizades. Ademais,

hai que sinalar que a gran maioria dos xubilados e pensionistas nunha vai s6 ao teatro.
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Tanto nos entrevistados na enquisa como nos participantes dos grupos, detectouse un numero significativo
de persoas que se trasladan desde outros concellos para asistir a unha funcién teatral. Neste sentido,
detectouse un maior numero de desprazamentos na provincia da Corufia, nos habitats medianos e entre

os homes.

A metade dos asistentes élle indiferente a eleccién de teatro en galego ou en castelan. Dentro da outra
metade, predominan claramente os que prefiren ao teatro en galego, medido tanto en grao de interese,

frecuencia de asistencia e satisfaccion.

A prensa escrita € o medio polo que a maioria dos espectadores da Rede reciben informacion, séguenlle
en importancia a publicidade exterior e os folletos. A repercusién da prensa escrita na promocién do teatro
en Galicia tamén é sinalada claramente nos grupos de debate, non obstante cobraba maior importancia o
uso de medios emerxentes como internet e a telefonia mobil. Nas cidades cobra maior importancia a prensa
escrita e internet mentres que nos concellos mais pequenos funcionan a publicidade exterior e os folletos.
Segundo xéneros, os homes empregan mais internet e as mulleres a publicidade exterior, folletos e comentarios

persoais.

O xénero, tipo de obra ou tematica e os actores son os principais elementos referidos polos asistentes ao
teatro en Galicia para acudir a unha obra de teatro. Neste sentido, hai plena coincidencia entre resultados
da enquisa como dos producidos a través dos grupos de debate, independentemente de que sexan
espectadores habituais ou ocasionais. As criticas, 0 compromiso co teatro, o nome da compafiia e as opiniéns

persoais de amigos sitlanse a continuacion, cunhas proporciéons similares.

O ultimo factor sinalado para asistir a unha funcion teatral é a publicidade. Neste sentido hai que destacar
que entre o publico habitual ten pouca influencia este factor, pero non asi cando se fala de atraer novos
segmentos de publico que se transforma no principal elemento a considerar, tal e como se revela a través

dos grupos de debate.
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En relacién aos factores para atraer a novos segmentos de publico, ademais da publicidade mencionase
a necesidade de contar con actores de proxeccion mediatica e as tematicas accesibles. Estes factores son
concibidos como unha estratexia mais a curto prazo, insistindose na necesidade de incidir dun xeito
complementario na formacion e cualificacion do espectador a través da insercion do teatro no ambito
educativo, a sUa participacion activa e pasiva no teatro aficionado, no emprego de escenarios alternativos

aos convencionais, e fomentar experiencias teatrais cunha base local.

As razons aducidas polos asistentes para non asistir mais ao teatro son a oferta escasa sobre o que prefiren
os entrevistados e en segundo lugar os problemas para sair da casa. E significativo que a inadecuacion
da oferta sexa un dos elementos sinalados nos grupos de debate, habendo unha percepcién de que as

tematicas elixidas responden mais aos intereses do propio sector teatral que as demandas do publico.

O prezo da entrada, a certa distancia dos anteriores, é outro dos factores limitativos para os asistentes,
unha situacién que tamén aparecia mencionado nos grupos de debate, botandose en falta unha maior

coordinacion na politica de prezos dos diversos espazos escénicos.

Na caracterizacion do teatro en Galicia hai bastante acordo en definilo como moderno, critico, divertido,
atractivo, profesional e préximo. Non sucede o mesmo cando se conceptualiza como sofisticado, unha
cuestion que pode estar relacionado co predominio de tematicas dun rexistro moi realista e a menor
disporiibilidade de medios técnicos en comparacion con outros espectaculos teatrais do ambito estatal tal

e como se visualizaba nos grupos de contraste.

Por ultimo, da visiéon dos profesionais do sector teatral destacase principalmente a sua forte compofiente
vocacional e as dificultades que tefien para sacar rendibilidade ao exercicio da sua actividade, segundo os
participantes dos grupos de debate. Esta percepcion pon en evidencia unha imaxe recurrente: as dificultades

que ten o teatro en Galicia para ser visualizado como unha actividade econémica normalizada.
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