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Neste apartado realizase unha analise adicional sobre o xénero teatral, utilizando as preguntas especificas

que para este tipo de espectaculos se incluian no cuestionario.

Para iso circunscribense ao ambito de analise aqueles individuos que acudiron algunha vez a polo menos
un destes dous xéneros. Desta forma, os espectadores doutros xéneros escénicos distintos do teatro en
galego e do teatro en castelan quedan excluidos da analise, ainda que na practica son casos contados os

de espectadores do IGAEM que non asistiran ningunha vez a eles (menos do 2%).

Estas preguntas, xunto as comuns a todos os xéneros escénicos, proporcionan unha serie de informaciéns

de diferente natureza que podemos clasificar da seguinte maneira:

*Xeograficas / Territoriais.

*Sociodemograficas.

*De asistencia / Actitudinais / Utilitaristas.

*Relacionais / De conduta.

*Psicoléxicas / Socioculturais / Motivacionais.

Arazén de recadar esta informacion e para poder desefiar planificacions e estratexias de promocion orientadas

a grupos de poboacion determinados, que poden non estar definidos unicamente polos descritores territoriais

e sociodemograficos ou polo comportamento declarado, distriblese a informacion nos seguintes apartados:

*No apartado 1 realizamos unha analise descritiva da informacion recollida polas varidbeis de asistencia

[ actitude / utilidade.

*No apartado 2 realizamos unha analise descritiva da informacion recollida polas variabeis relacionais

e de conduta.

*No apartado 3 realizamos unha analise descritiva da informacién recollida polas varidbeis psicoloxicas,

socioculturais e motivacionais.
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1. Aspectos relativos a asistencia, actitude e utilidade

1.1. Preferencias absolutas polos espectdculos escénicos

Esta e a andlise que se deriva de confrontar tres dimensiéns: o consumo declarado dun tipo de espectaculos,

o interese declarado polo mesmo, e a satisfaccién manifestada que se obtivo co seu consumo.

Para consultar os resultados do comportamento dos espectadores no xénero teatral remitimos ao lector ao
capitulo anterior, onde se desenvolveron apartados especificos sobre os espectadores do teatro en galego
e en castelan que inclien a analise das variabeis frecuencia de asistencia, interese polo xénero teatral e

satisfaccion co consumo de representacions.

1.2. Valoracion das infraestruturas escénicas e da organizacion dos

espectaculos

Neste sub-apartado describese a valoraciéon que realizan os entrevistados acerca das caracteristicas e
condicions do espazo escénico no que se desenvolveu a Ultima actuacion teatral a que asistiron. Tratase
dunha referencia valiosa sobre a dotacién en infraestruturas das artes escénicas, do punto de vista do
publico asistente, dos usuarios. Ainda que s6 forman parte da investigacion os 21 espazos seleccionados
como puntos de contactacion e mostraxe da enquisa coidamos que esta informacion é tamén suficientemente

representativa da situacion xeral.
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Taboa 86. Valoracion das infraestructuras escénicas e da organizacion dos espectaculos

teatrais

!
Valoracién das ks s2 Lo S.
infraestruturas escenicas = 2 " ) S8 c O o
e da organizacion dos @ 2 0.8 g 8% | 835

s . [0 [0) = =

espectaculos teatrais g 9 8 S a8 ET § 23

< i a2 £3 o8 | <83
Moi bo/boa 20,5 17,0 19,0 15,3 16,4 25,7
Bo/boa 57,6 55,8 62,8 56,8 52,7 56,3
Normal 16,9 19,5 13,5 18,4 17,6 16,0
Malo/a 4,5 7,0 4,7 8,7 12,4 1,5
Moi malo/a 0,5 0,8 = 0,8 0,9 0,5
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Dos resultados que se derivan da analise destas 6 caracteristicas podese extraer a conclusion global de

que as valoraciéns son moi semellantes para todos os aspectos.

En todos os casos a maioria dos espectadores (mais do 50%) avalian como bo cada un dos items analizados,

e adicionalmente entre un 15% e un 25% mais eleva esa cualificacion até moi boa.

Se nos centramos nas categorias mais criticas (malo ou moi malo) observamos unhas porcentaxes conxuntas

que oscilan entre o 5% dos espectadores no mellor dos casos e o 13% no peor.

Ainda que resulta dificil establecer diferenzas si se deixa notar unha cota maior de respostas insatisfactorias
en relacion coas infraestruturas (accesibilidade, escenario e comodidade do auditorio), entanto as cuestion
relacionadas coa programacion e organizacion (dia se horarios, informacion e atencion persoal) reinen

unha porcentaxe menor de valoracions criticas.
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Valoracién das infraestructuras escénicas e da organizacion dos espectaculos teatrais

Accesibilidade ao auditorio

Condicions do escenario

704 70
601 60
50 50—
Q Q
X X
£ 40- £ 40
8 8
S 30 5 30
o o
20 20
10 10
1
| | | | | | | | | |
Moi Bo/boa  Normal Malo/mala  Moi Moi Bo/boa  Normal Malo/mala  Moi
bo/boa malo/mala bo/boa malo/mala
Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria a Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria as condicions
accesibilidade ao auditorio? do escenario?
Dias e a horas escollidas para a funcion Informacién entregada sobre a obra de teatro
70 70
60 607
50 50
%
% 8 40
8 40 S
c
] § o
6 30— o
o
20
20
10
10
0
1 | | | | |
0 T T T T Moi Bo/boa  Normal Malo/mala  Moi
Moi bo/boa Bo/boa Normal Malo/mala bo/boa malo/mala

Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria o dia e a hora

escollidas para a funcion?

Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria a informacion
entregada sobre a obra de teatro?
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Comodidade do auditorio Atencién ao publico por parte do persoal do auditorio

70 70

60— 601

504 501
£ 40 £ 40
c 3
[ o
1 S 30}

30
S [

20 201

10 e

0 T T T T T T T T T I
. i Moi bo/boa  Bo/boa Normal ~ Malo/mala Moi
Moi Bo/boa  Normal Malo/mala  Moi malo/mala
bo/boa malo/mala Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria a atencién ao
Da ultima vez que foi ao teatro, como valoraria a comodidade publico por parte do persoal do auditorio?

do auditorio?

Na analise por provincias so se aprecian estas diferenzas significativas:

*Na valoraciéns das infraestruturas (accesibilidade do auditorio, condiciéns do escenario, comodidade

do auditorio), sobresae Ourense en positivo e A Corufia en negativo.

*Na valoracién das cuestions organizativas (escolla de dias e horarios, informacion sobre a obra,

atencion ao publico por parte do persoal) sobresae en negativo Ourense.

Se nos centramos no tamafo de habitat do concello onde ten lugar o espectaculo, salientamos:

*Na valoracion das infraestruturas rexistrase unha algo mais de satisfaccion nos concellos pequenos

(menos de 20.000 habitantes).

*Na valoracién das cuestions organizativas rexistrase con certa intensidade un empeoramento das
cualificacion conforme medra o tamafio do concello, sen deixar de obter en ningin caso unha

valoracién globalmente boa.

No detalle de valoraciéns en funcion da varidbel xénero non se detectan diferenzas significativas nin patrons

regulares de comportamento.

Por idades a unica regularidade clara é a que leva as persoas de entre 55 e 65 anos a emitir valoracions

mais benignas que o resto dos espectadores, tanto no relativo as infraestruturas como a organizacién dos

eventos.
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1.3. Tarifas e descontos

Reduciéns no prezo da entrada

80 —
60
(]
X
1]
g
c
8 —
o 40
]
o
20 —
0 I I I I I
Abono Tarifa (mozo, Invitaciéns  Entrada gratuita Non ten
estudante, desconto
parado,
xubilado)

Que tipo de desconto?

Taboa 87. Reducions no prezo da entrada ao teatro

0,

Reduciéns no prezo da entrada ao teatro % de
mencions
Abono por tempada 8,5
© 9 Tarifa discriminante por segmentos poboacionais 12,1
° g Invitacions 4,9
§. #| Entrada gratuita 0,3
[ Non ten desconto 74,2
Total 100,0

Aproximadamente o 25% dos espectadores goza dalgun desconto ou rebaixa no prezo da entrada aos

espectaculos.
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O mais comun é que colectivos como mozos, estudantes, parados, ou xubilados gocen dunha tarifa especifica
cun prezo de entrada menor (12%). Un 9% posuen reduciéons no prezo en razén dunha subscricion ou da
compra dun abono. Por ultimo un 5% acoden de forma gratuita aos espectaculos, ben porque postien unha

invitacion ben porque a entrada é libre.

O sistema de abonos practicamente s6 alcanzan unha implantacién importante na provincia da Coruia e
nos concellos medianos. As tarifas discriminantes son usadas xeralmente, ainda que con menor frecuencia
en Ourense e maior en Pontevedra. As invitacions e entradas gratuitas estan mais estendidas nas provincias

occidentais que nas orientais, pero non se usan apenas nhos concellos pequenos.

As mulleres usan abonos en dobre proporcion que os homes. No resto de reduciéns a participacion de

ambos os xéneros é semellante.

A utilizacién do abono aumenta coa idade, até duplicar nas persoas maiores (14%) a porcentaxe de uso
que se rexistra nas mais novas (6%). Gozan das tarifas discriminantes mozos (50%) e xubilados (40%),
pero tamén algunhas persoas de entre 25 e 35 anos (7%), en razon da sua condicion de estudantes ou

parados. A utilizacion de invitacions € homoxénea por idades.

A utilizacion do abono concéntrase na poboacién con estudos universitarios e primarios. As tarifas son mais
usadas canto menor é a formacion da persoa entrevistada, mostrandose como un mecanismo valioso de
penetracion entre os segmentos con menor intensidade de consumo de artes escénicas en xeral e de teatro

en particular.

As mulleres encargadas das labores do fogar son as que en maior medida gozan dunha reducién no prezo

da entrada por subscricion ou abono, seguidas das persoas xubiladas ou pensionistas.
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2. Aspectos relacionais e de conducta

2.1. Dias de asistencia ao teatro

Dias de asistencia ao teatro

40 —
30 —
20 -
10 -
| —— |
0 ] ] ] ] ]
Luns a xoves Venres Sabado Domingo Independentemente
do dia
Que dias acostuma acudir as funciéns de teatro?
Taboa 88. Dias de asistencia ao teatro
Dias de asistencia habitual ao teatro % C!‘?
mencions
© Luns a xoves 8,6
é @ Venres 31,5
® T| Sabado 34,3
3 ‘% Domingo 1,2
& 2| Asiste independentemente do dia 24,4
O [Total 100,0

Aproximadamente 1 de cada 4 espectadores manifesta que asiste a unha representacion teatral
independentemente do dia en que se programa. Resulta inmediato identificar este grupo co daqueles

consumidores mais intensivos e fieis do xénero.
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De entre os demais espectadores, 3 de cada 4, a maioria optan fundamentalmente por dous dias para o
consumo de representacions teatrais: os venres e os sabados, coincidindo cos dias da fin de semana en

que habitualmente a poboacién realiza a maior parte das suas actividades de lecer e tempo libre.

O resto de espectadores, 1 de cada 10, reparte a partes iguais o seu consumo ao longo dos dias laborabeis

(luns a xoves) e do domingo, que seria a priori o peor dos dias para programar.

Hai que apuntar a posibilidade, certa nalgins casos verificados polos entrevistadores, de que a opcién de
resposta independentemente do dia se refira non a todos os dias da semana, senén especificamente a

calquera dos dous dias principais da fin de semana (venres e sabado).

Por provincias, A Coruiia e Pontevedra reproducen aproximadamente o mesmo perfil de dias que se rexistra
para o conxunto de Galicia. E Lugo a que presenta un perfil de respostas mais peculiar, con elevadas
preferencias polos dias laborabeis (18%) e o domingo (8%). Polo demais, Lugo aposta mais polos sabados
que polos venres, mentres que en Ourense acontece o contrario. Estes resultados deben ser tomados con
certa precaucion, porque poden estar influidos polos dias en que se realizou a contactacién previa ao traballo

de campo.

Na analise por tamario de habitat de mostrase que a asistencia independente do dia € mais importante canto
maior € o tamafo do concello onde se celebra a representacion, até o punto de que a sua porcentaxe de
mencions pasa do 14% nos concellos pequenos ao 32% nas 7 cidades. Algo semellante acontece cos dias
laborabeis, que so6 son citados por un 5% nos concellos pequenos e medianos e por un 17% nas cidades.
A marxe destes fenémenos, que son os mais evidentes, detéctase unha preferencia maioritaria polos venres

nos concellos mais pequenos e polos sabados nos medianos e nas cidades.

Por xéneros demdstrase que os homes rompen o equilibrio entre venres e sabados como dias mais comuns

para a asistencia ao teatro que se rexistra entre as mulleres, e apostan mais polos sabados.
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En funciéon da idade aprécianse dous fenédmenos principais. Polo primeiro, canto mais vello é o espectador
con maior frecuencia asegura que a sua asistencia é independente do dia: os menores de 25 anos afirman
isto nunha porcentaxe do 17% que se eleva até o 30% nos maiores de 55 anos. Polo segundo canto mais
novo é o espectador maior € a probabilidade de que prefira o venres ao sabado, e ao revés canto mais

maior &, sen existir en ningun caso diferenzas demasiado importantes.

A asistencia independentemente do dia e en dias laborabeis son respostas mais comuns canto maior é a

formacion académica da persoa entrevistada.

En relacion coa situacién laboral, s6 os ocupados prefiren o sabado ao venres, mentres que o resto de
categorias (parados, estudantes, persoas encargadas das labores do fogar e xubilados e pensionistas)

prefiren maioritariamente os venres.

2.2. Asistencia s6 ou en compaiiia

Taboa 89. Consumo individual e colectivo de teatro

Consumo individual e % de

colectivo de teatro mencions
Sé/soa 9,2

g g _ | Coaparella 35,7

2% [con amigos/as 42,9

C o %

38 Coa familia 17,3
QOutras persoas 0,4

As porcentaxes non suman 100% porque se permitian dias posibilidades de resposta

Menos do 10% dos entrevistados acostuman acudir a soas ao teatro. O mais habitual & acudir con amigos
(43%) ou coa parella (36%). Tamén é mais frecuente que a asistencia en solitario ou ir en compafia de

parella.
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Cando detallamos estas respostas en funcién da provincia encéntrase un comportamento diferenciado das
provincias orientais e occidentais, segundo o cal é mais frecuente acudir coa familia nas primeiras (22%)
que nas segundas (16-17%). Tamén se deixa notar unha maior importancia dos amigos (48%) na provincia
de Pontevedra en relacion co resto. En cambio, na Corufia € mais frecuente asistir coa parella que coas

amizades.

En funcién do habitat verificase que a asistencia parella ou s6 aumentan en paralelo ao tamafio poboacional

do concello onde ten lugar a representacion teatral. A asistencia coas amizades presenta o mesmo nivel

en todos os habitats, entanto a asistencia coa familia decae do 25% nos concellos pequenos ao 13% nos

concellos medianos e nas cidades.

Por xénero ponse de manifesto que os homes acoden en maior medida coa parella que coas amizades,

mentres nas mulleres a imaxe mais grafica € a do grupo de amigas que van xuntas ao teatro. Esta socializacion

da asistencia ao teatro ten por tanto un caracter case exclusivamente marcadamente feminino.

Na analise da compafia por idades pofense de manifesto numerosos fendmenos:

*2 de cada 3 mozos menores de 25 anos acoden coas amizades.

1 de cada 2 persoas de entre 25 e 35 anos acoden igualmente coas amizades.

A asistencia coa parella € minoritaria entre os mozos (15%) e supera os 30 puntos nos demais

intervalos, acadando o seu maximo no intervalo dos 45 aos 55 anos.
A asistencia coa familia debuxa unha distribucién con dous maximos: estes valores mais altos
alcanzanse nos intervalos de 35 a 45 anos e 55 a 65 anos, marcando duas xeracions diferentes

(nais/pais e avés/avoas).

A asistencia en solitario é caracteristica dos mozos (12%) e dos mais vellos (13%), sendo menor

no resto (7-10%).
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Cruzando a variabel da compafia coa variabel da formacion académica destacamos:

A asistencia coa familia é mais improbabel canto maior é o nivel de estudos da persoa entrevistada.

*A asistencia en solitario é constante ao longo de todas as categorias formativas.

*En consecuencia, a asistencia coa parella e coas amizades medra en paralelo ao nivel formativo.

Por ultimo, a relacién coa situacion laboral revela os seguinte comportamentos:

*Os xubilados e pensionistas case nunca van a soas ao teatro.

*As mulleres encargadas do traballo da casa van preferentemente coa familia.

*Os estudantes fan o mesmo maioritariamente coas amizades e case nunca coa familia.

*Os parados tamén prefiren as amizades pero tamén van coa familia.

*Os ocupados van coa parella ou coas amizades.
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2.3. Desprazamentos realizados

Desprazamentos na asistencia ao teatro: Distancias e tempos

Desprazamentos na asistencia ao teatro: Distancias Desprazamentos na asistencia ao teatro: Tempos

Individuos
Individuos

Mean = 49.93
Std. Dev. = 44
N =12,107

Mean = 57.358

”ﬂ'l” I td. Dev. = 55.2377

I I N=12,107 | |
0 50 100 150 200 250 0 50 100 150 200

Distancia en Km Tempo investido en minutos

Taboa 90. Estatisticos descritivos das distancias e tempos de desprazamento para asistir ao

teatro
Sstati§_ticosd S0 os espectadores que se
d,e?C”t'YOS as Todos os espectadores desprazan desde un concello

Istancias e diferente (30,4%)

tempos de
Solil  Disanca | Tempo | Distancia | Tempo
toairo (Km) (min.) (Km) (min.)
Media 17,5 15,1 57,4 49,4
Mediana 0,0 0 32,1 32
Moda 0,0 0 7,7 10
Desvio patron 40,3 33,4 55,2 44,0
Coeficiente de o o 0 )
variacion 231% 220% 96% 88%

Para realizar un estudo da mobilidade do espectador realizouse unha estimacién consistente en calcular o
traxecto que habia entre o concello onde se efectuou a representacion e o concello de residencia do
entrevistado. Este exercicio analitico ten un caracter orientativo, pero considérase que pode ser de grande

utilidade no marco do presente estudo.
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Estes datos foron calculados de forma aproximada empregando as matrices de distancia entre as capitalidades
municipais dos concellos galegos, asi como as velocidades medias de desprazamento por tipo de via que

emprega a Guia Campsa na sua edicioén do ano 2006.

O 30% dos espectadores de teatro realizan algun desprazamento desde outro concello para asistir as

representacions.

Por termo medio os desprazamentos atinxen unha media de 17,5 Km e levan un tempo de 15 minutos. Pero
se restrinximos a analise ao 30% que de despraza e non incluimos o 70% das persoas que asisten desde
ao mesmo concello as medias de distancia en quilémetros e minutos disparanse até os 57,5 Km e os 49
minutos de duracion da viaxe. Pdédese intuir tamén que as persoas que realizaron un desprazamento desta
magnitude deben gardar unha relacién estreita cos consumidores mais incondicionais dos espectaculos

teatrais.

Por provincias deméstrase que na Corufia se despraza unha maior proporcion de espectadores: 36% fronte
a 26% nas outras tres provincias. Porén, os maiores tempos medios de desprazamento (calculados sempre
sO para as persoas que proceden asisten desde outro concello) correspondense as provincias de Lugo e

Ourense (60 e 55 min respectivamente).

En funcion do habitat os concellos que reciben espectadores cunha maior proporcion de desprazados son
os medianos, onde esa porcentaxe acada o 42%, fronte ao 26% que se rexistra tanto nos concellos pequenos
como nas cidades. Asi e tod , se falamos de tempos medios de desprazamento son os espectaculos
celebrados nos concello medianos os que reciben espectadores que invisten un tempo medio de desprazamento

menor: 33 min fronte aos 57 min das 7 cidades os 72 min dos concellos pequenos.

Analizando o xénero os homes desprazanse en maior proporcién que as mulleres (38% masculino por 26%

feminino), e tamén invisten algo mais de tempo nos desprazamentos (53 e 47 min respectivamente).
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Segundo a idade demdstrase que por riba dos 35 anos os espectadores de todos os tramos de idade
desprazanse na mesma proporcion (21-25%). Os que mais se desprazan son os mozos de entre 25 e 35
anos, que rexistran un 42% de desprazados. Entre os mozos este indice de mobilidade volve diminuir até
0 34%, ainda que segue a ser maior c6 das persoas de maior idade. En tempos medios de desprazamento
0s que estan mais dispostos a investir mais minutos son os que mais se desprazan, os mozos de entre 25
e 35 anos, con 57 min. Os que menos tempo gastan son os maiores de 45 anos, que se aproximan mais

aos 30 min.

Dependendo do nivel de formacién a académica (e con certeza do nivel de poder adquisitivo que se relaciona
con el) descubrimos unha maior porcentaxe de espectadores que se desprazan conforme aumentan os anos
de estudo. Asi, entre as persoas con estudos primarios sé un 20% se dislocan mentres que entre as persoas

con formacion universitaria a porcentaxe elévase até o 35%.

Por ultimo, en relacion coa actividade econdmica constatase que o menor indice de mobilidade corresponde

as mulleres (14%) e maior as persoas ocupadas (32%) e aos estudantes (35%).

Para estes dous descritores xeograficos os tempos medios de desprazamento non presentan conclusiéns

claras.
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2.4. Canles de informacién sobre os espectdaculos

Taboa 91. Canles de informacion sobre a programacioén e os espectaculos

% de
mencions
Xornais escritos 57,8
© 5 Publicidade exterior, carteis 39,5
% é Folletos, dipticos, tripticos 38,1
] 'g Familia, amigos e cofiecidos 24,3
c
6 & | Radio 14,4
[SENO)
g 2 | Internet (excepto *) 13,1
\.CE> “C’ Xornais electrénicos * 10,9
‘s 'S | Entidades ** 7.0
©
e [TV 3,2
9O w©
5 g; Correo postal 0,8
O 5 | No teatro ou auditorio 0,8
SMS 0,3

As porcentaxes non suman 100% porque se permitian varias posibilidades de resposta

** Concellos, centros de ensino, caixas, IGAEM, CGAI, etc.

A prensa escrita € a canle pola que a maioria dos espectadores de teatro (58%) recibe informacion sobre
as programacions e as obras que se representan. A moita distancia se situa tanto a publicidade exterior

como os folleto (ambos cun 38-39%).

Un 25% afirma tomar cofiecemento das funciéns por comentarios de persoas en varios circulos (familiares,

amizades, traballo).

Outras tres canles obtefien mais dun 10% de mencidns: a radio, as paxinas de internet que non son as
versions electronicas dos xornais impresos e estas paxinas en concreto, ainda que se sumamos ambas as

categorias relacionadas coa internet a rede convértese nunha canle tan relevante como os contactos persoais.

As informacions de entidades promotoras ou difusoras, a TV, as informacidns recollidas nos propios espazos

esceénicos, os envios postais (xeralmente provenientes dos concellos) e as mensaxes SMS da telefonia

mobil completan a listaxe de 12 items e cerran clasificacion con mencions inferiores ao 10%.
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A respecto das porcentaxes globais as principais diferenzas que se rexistran en funcién dos descritores

territoriais e sociodemograficos son as seguintes:

*Os xornais cobran unha importancia relativa maior en Ourense e menor en Pontevedra. Os xornais

incrementan a sua eficacia un 40% nas cidades a respecto dos demais concellos.

*A publicidade exterior funciona mellor en Lugo e Pontevedra, e en xeral mellor nos concellos pequenos

e peor nas cidades (onde a sua eficacia se ve reducida a metade).

*Os folletos obtefien porcentaxes superiores a media nas provincias occidentais, pero tamén son

algo mais efectivos nos concellos pequenos que nas cidades).

A internet en Ourense se queda moi por baixo da porcentaxe media galega. Internet duplica a stua

importancia nas cidades en relacion aos concellos pequenos.

A radio funciona mellor en Lugo e peor na Corufia, e tamén algo mellor nos concellos pequenos que

nas cidades.

A informacién procedente das entidades funciona peor en Lugo e sobre todo en Ourense, e é mais

efectiva e/ou eficiente nos concellos medianos.

*O boca a orella é mais importante que a media en Ourense, e menos en Lugo.

No que respecta aos descritores sociodemograficos destacase:
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*Os xornais funcionan por igual entre homes e mulleres, e mellor entre a xente madura (35-55 anos)

que entre a mocidade (menos de 25 anos).

A publicidade exterior funciona sobre todo entre a mocidade, onde rexistra unha penetracion superior
en un 50% & que ten no resto da poboacién. E algo mais efectiva entre as mulleres que entre os

homes.

*Os folletos son algo mais efectivos entre as mulleres, e por idades penetran por igual en todos os

intervalos.

*A pegada da internet € un 50% mais efectiva entre os homes, e supera os valores medios entres

os 25 e os 45 anos, mantendo un nivel constante no resto de tramos de idade.
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A radio apenas aparece como canle de informacion entre a mocidade. Chega por igual a homes e

mulleres.

A informacién das entidades non mostra diferenzas por xénero e chega mais aos mozos que aos

vellos, multiplicando por 2 a sua efectividade nos primeiros.

*O boca a boca é un 50% mais efectivo entre as mulleres, e funciona o dobre de ben entre as persoas

mais novas a respecto das mais vellas.

2.5. Medios de informacién e comunicacién e produtos culturais e de

lecer

Este apartado foi abordado para o conxunto dos espectaculos escénicos no capitulo anterior, ao que nos

remitimos para obter a informacion e os resultados correspondentes.

3. Aspectos psicoléxicos, socioculturais e motivacionais

3.1.Teatro en galego vs. teatro en casteldn

Ainda que no primeiro capitulo se avanzaron algunhas conclusion sobre o comportamento dos espectadores
do IGAEM para con o teatro representado en cada un dos dous idiomas, aqui & onde realizamos unha

analise comparada un pouco mais demorada.

Construimos para isto diversas variabeis con base na informacion fornecida polos entrevistados. Estas

variabeis son as seguintes:

*Frecuencia de asistencia ao teatro en calquera dos dous idiomas, calculando de forma aproximada
a suma das categorias de frecuencia de asistencia declaradas para o teatro en galego e para o teatro

en castelan.

*Frecuencia de asistencia relativa ao teatro nun e noutro idioma, comparando as frecuencias de

asistencia a teatro en galego e a teatro en castelan.
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Interese relativo polo teatro nun ou noutro idioma, comparando o interese declarado polo galego

co teatro en castelan.

«Satisfaccion relativa polo teatro nun ou noutro idioma, comparando a satisfaccion declarada tras o
consumo de teatro en galego e de teatro en castelan. Esta variabel esta calculada sobre os consumos
histéricos de cada tipo de teatro, dada a dificultade de encontrar un nimero suficiente de observacions

de teatro en castelan na ultima representaciéon a que asistiron os espectadores.

Todas elas fornécennos unha informacion sobre a preferencia polo teatro nun ou noutro idioma.

Anadlise comparada do teatro en galego e en castelan

Analise comparada: Frecuencia de asistencia

60

40

Porcentaxe
w
o
1

1

I I I
Asiste mais a teatro  Asiste poriguala  Asiste mais a teatro
en galego teatro en galego e en castelan
castelan
Frecuencia comparada de asistencia a teatro en galego e
castelan
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Andlise comparada: Interese Anélise comparada: Satisfaccion
604 60
504 501
404 40
c <
- 30
g
o o
o o
20 20
104 107
0 | , , 0 | | |
Interésalle mais 0 Interésalle por igual o Interésalle méis o Mais satisfaccion co Satisfeito/a por igual Mais satisfaccion co
teatroen galego  teatroen galegoe teatro en casteldn teatro en galego  co teatro en galego e teatro en castelan
castelan castelan
Interese comparado polo teatro en galego e castelan Satisfaccion comparada entre as obras de teatro en galego e
castelan

Taboa 92. Analise comparada do teatro en galego e en castelan

S
q c

Andlise comparada do Lo 2
teatro en galego e en g2 s e
castelan 32 o j7

e 5 £ =

L © £ ()
Prefire o teatro en galego 44,0 35,2 34,6
Prefire por igual os dous 51,0 53,7 54,4
Preflre, o teatro en 51 12 1,0
castelan
Total 100,0 100,0 100,0

O comportamento dos espectadores que torcen mais polo teatro nunha ou noutra lingua xa esta implicitamente
explicado no capitulo anterior ao analizar por separado estas variabeis para cada un dos xéneros escénicos,

tendo comentado ali as principais diferenzas.

A razén do calculo desta variabel reside unicamente na obtencién dun indicador que reforce o poder

discriminatorio da analise multivariante entre estes dous tipos de espectaculos.
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3.2. Factores motores de asistencia ao teatro

Taboa 93. Factores motores de asistencia ao teatro

Factores motores de asistencia ao teatro % de
menciéns
O xénero / o tipo de obra 56,6
Os actores e as actrices 37,8
@ As criticas 24,3
% O compromiso co teatro/a cultura galegas 20,3
3 O nome / a fama da compaiiia 19,9
As opinidns de amigos/as e familia 18,7
A publicidade da obra 7,5

As porcentaxes non suman 100% porque se permitian varias posibilidades de resposta

O xénero ou tipo de obra é o primeiro aspecto que pode motivar aos espectadores de teatro a acudir ou
non a unha representacion, sendo o segundo factor en importancia a notoriedade ou popularidade dos

actores e actrices que intervefien na obra.

Un segundo grupo de factores de motivacion que segundo os entrevistados facilitan a decision de asistir a
unha representacion encéntranse as criticas colleitadas, o compromiso persoal coa cultura galega, a fama

e traxectoria da compaiiia e as opinions de persoas achegadas.

Segundo o manifestado polo publico dos espectaculos teatrais do IGAEM a publicidade seria o factor menos

motivador dos analizados.

Nunha analise provincial das respostas demdstrase que o xénero da obra cobra unha importancia superior
a media en Lugo e Pontevedra, entanto a fama da compaiiia fai o propio na Corufia e Ourense. Tamén se
detecta un tirén inferior dos actores e actrices e da publicidade na Corufia, e das criticas (tanto de expertos
como de achegados) en Pontevedra a respecto dos niveis medios globais para Galicia. O compromiso coa

cultura galega perde enteiros en Pontevedra.
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No plano do tamafio poboacional dos concellos ou tipo de habitat o Unico que se observa é unha maior

importancia do xénero ou tipo de obra nas cidades e da publicidade nos concellos mais pequenos-

En canto aos cruces coas variabeis de descricion sociodemografica as mulleres conceden maior importancia
as criticas (técnicas ou non) e a publicidade, entanto entre os homes cobra un peso maior 0 compromiso

coa cultura do Pais.

Por idades os patréns observabeis de comportamento indican que as persoas mais novas tenden a ter en
mellor consideracion os comentarios de achegados, a publicidade e os actores, e as persoas de mediana
ou elevada idade tenden a valorar mais as criticas técnicas, o xénero da obra e o compromiso coa cultura

galega.

3.3. Factores limitativos da asistencia ao teatro

Taboa 94. Factores limitativos de asistencia ao teatro

Factores limitativos de asistencia ao teatro % d_‘?
mencions
Oferta escasa do que lle gusta 57,8
Problemas para sair da casa 36,4
O prezo da entrada 18,0
Falta de tempo libre 10,9
Dificultades para desprazarse 9,8
Falta de informacion sobre a programacion 9,6
” Ningunha oferta do que lle gusta 6,4
g Falta de calidade nas representacions 5,1
"g Incompatibilidades de horarios 49
b Falta de programacion teatral e cultural no concello de residencia 4.4
Dificultades para conseguir entradas 2,0
O feito de ter outras afeccions, habitos e costumes 1,6
Falta de compafiia para asistir 14
A falta de ambiente de publico nas representaciéns 0,7
A incomodidade do teatro ou auditorio 0,4
Que o galego sexa o idioma das representacions 0,4

As porcentaxes non suman 100% porque se permitian varias posibilidades de resposta
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O principal factor que limita o crecemento da frecuencia de asistencia dos espectadores de teatro é a unha
oferta escasa de obras que satisfagan os seus gustos e preferencias, consideradas de xeito global (cada
persoa terad os seus). O 58% mencionan esta razén como un obstaculo para unha maior asistencia a
representacions teatrais, ainda que s6 1 de cada 10 destes espectadores (6%) leva esta escaseza ao

extremo de afirmar que non existe ningunha oferta para os seus gustos.

A segunda razén aducida son as dificultades manifestadas para poder sair da casa, concepto que engloba

as obrigas co fogar, a familia ou os fillos. Algo mais de 1 de cada 3 espectadores sinala este problema.
A terceira razon en importancia é o prezo das entradas, aspecto sobre o que se manifesta o0 18%.

A continuacién, con preto dun 10% de mencions, figuran tres opciéons mais: a falta de tempo libre, as
dificultades para desprazarse (por motivos de saude ou de falta de transporte) e o descofiecemento da

programacion cultural.

Existe un pequena fraccion dos espectadores, proxima ao 5%, que considera que existe falta de calidade
na oferta de representacions, e falta de programacién por parte do Concello. Tamén é desa magnitude o

grupo que manifesta ter incompatibilidade de horarios.

Por ultimo nin as dificultades para conseguir entradas, nin a tenza doutras afeccions ou habitos de tempo
libre, nin a falta de compafiia para asistir parecen ser razéns que merezan terse en conta. O mesmo acontece
para a falta de publico nas funcions, a posibel incomodidade do auditorio ou a utilizacion do galego nas

obras.
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3.4. Caracterizaciéon do teatro en galego

Taboa 95. Caracterizacion do teatro en galego

© o
Caracterizacion do teatro o o o 2 B
c S > o e
en galego 5 o 2 2 5 RS) £
S, 2 ® 8 Q @2 =<
<] = = i o kS o
= (&) [a) < o n o
Moi de acordo 30,3 25,3 34,2 27,2 27,6 7,6 25,9
Bastante de acordo 51,8 51,4 52,5 59,6 57,2 32,7 51,4
Pouco de acordo 15,5 20,3 11,9 12,3 14,3 451 20,4
Nada de acordo 2,4 3,0 1,4 1,0 0,9 14,6 2,3
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Os espectadores coinciden en bloque a hora de cualificar ou caracterizar o teatro galego como bastante
moderno, bastante critico, bastante divertido, bastante atractivo, bastante profesional e bastante préximo,
con apenas leves diferenzas de matiz entre todos estes adxectivos. Porén, tamén a maioria dos entrevistados

coinciden en caracterizalo como pouco sofisticado, ainda que neste caso as opiniéns estarian mais divididas.
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Caracterizacion do teatro en galego: Sofisticado

[ | [ |
Moi de acordo Bastante de Pouco de Nada de acordo
acordo acordo

Cualificaria o teatro en galego como sofisticado?

Ainformacion recollida polas valoracions dos 7 items resumese claramente en dous factores: un que recolle
a valoracion dos 6 items con valoracion favorabel, e outro que marca as diferenzas a respecto do nivel de

sofisticacion. Estes 2 factores son os que reservamos para a segmentacion.
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3.5. Conecemento e uso da lingua galega

Galego: frecuencia de uso oral e de lectura

Uso do galego Lectura de galego

50 50

40 40
¢ 30 2 30
X X
8 8
c c
o [
2 2
o <]
& 20 & 20

10 104

0 T T —1 T 0 T T — T
Sempre  Frecuentemente  As veces Nunca Sempre  Frecuentemente  As veces Nunca
Con que frecuencia fala o galego? Con que frecuencia le en galego?

Taboa 96. Frecuencia de uso e de lectura do galego

Frecuencia de uso e de
lectura do galego .
s | 3

Sempre 39,4 25,0
Frecuentemente 21,2 23.4
As veces 30,2 429
Nunca 9,2 8,6
Total 100,0 100,0

A nivel oral 0 60% dos espectadores usan o galego sempre ou frecuentemente, mentres que un 40% o usa

as veces ou nunca. A nivel de lectura as proporciéns igualanse a aproximadamente un 50%.
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