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Frecuencia de consumo de radio e da Radio Galega
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Con que frecuencia escoita a radio? Con que frecuencia escoita a Radio Galega?

Taboa 73. Frecuencia de consumo de radio e da Radio Galega

Frecuencia de consumo de radio e Radio Radio Galega

da Radio Galega

% Todos os dias da semana 66,9 22,6
Varias veces a semana 12,0 16,5
86 as fins de semana 1,8 1,6
Algunhas veces ao mes 5,9 8,4
Con menor frecuencia 43 14,6
Nunca 9,0 36,3
Total 100,0 100,0

En canto ao consumo do medio radiofénico, o publico da Rede mostra declara unha intensidade de consumo
moi proxima a da TV. Este dato destaca fronte & media xeral da poboacion, na que s6 o0 60% aproximadamente

escoita a radio todos os dias. Na nosa mostra esa porcentaxe supérase até chegar ao 67%.

Porén, se nos referimos a canle autonémica de radio xeneralista (existe desde hai menos dun ano unha
canle netamente musical) as cifras de consumo son bastante menores. S6 1/3 dos espectadores do IGAEM
que son ouvintes diarios de radio sintonizaria nalgin momento a Radio Galega. Neste sentido, malia que
a radio seria un medio mais acaido que a TV para achegarse ao conxunto publico da Rede, a opcion da

canle autonémica de radio perde enteiros fronte & sia homoénima televisiva.
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O que si se verifica € un comportamento polarizado entorno a dous grupos de espectadores: os que ouven
a Radio Galega todos ou case todos os dias e 0os que nunca ou practicamente nunca o fan, sen que exista
un continuo intermedio. Isto pode significar que para alguns segmentos do publico da Rede si poderia ter
sentido a utilizacion da radio autondmica como vehiculo de publicidade ou promocién de determinados

espectaculos, ou en determinados ambitos xeograficos.

No consumo de radio detéctase unha correlacion lixeiramente negativa, que alcanza o seu maximo novamente
na danza, e noutros casos unha correlacion levemente positiva, como nos casos do teatro en galego, da

maxia e, sobre todo, da musica.

Se nos referimos a audiencia da Radio Galega demdstrase, en xeral, unha correlacién positiva entre o
consumo da programacion desta canle a frecuencias de asistencia aos espectaculos, coa Unica excepcion
da danza. Neste sentido, detéctanse correlacions positivas de certa magnitudes entre a intensidade de
consumo da Radio Galega e a asistencia a teatro en galego, ainda que as relaciéns mais intensas danse

cos espectaculos de monicreques e de maxia.

Confirmase con estas cifras que a radio € un medio mais propicio para achegarse ao publico da Rede,
especialmente para as actuacions musicais. Ao mesmo tempo, verificase que a Radio Galega, malia non
ter unha cota de mercado excesiva, é bastante escoitada polas persoas que mais asisten aos espectaculos
teatrais (a excepcion do infantil), de monicreques e de maxia. Cofecido o perfil de audiencia da Radio
Galega pddese afirmar que esta dependencia é mais estreita nas provincias orientais e nos concellos de
menor entidade, ainda que no ultimo ano e medio a audiencia da Radio Galega ten medrado de forma
importante, probabelmente grazas a unha maior penetracion na poboacion mais nova e nos habitats mais

urbanizados.

A informacion das 4 varidbeis que recollen as respostas sobre o consumo xenérico e especifico de canles

autonomicas de TV e radio poden resumirse en 2 Unicos factores, un para cada medio, sen que se perda

poder de explicacion (explicarian o 70% da variabilidade).
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Xornais de informacion xeral

Consumo de xornais
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Con que frecuencia le xornais de informacion xeral?

Taboa 74. Frecuencia de consumo de xornais

Frecuencia de consumo de xornais % d,‘?
menciéns

% Todos os dias da semana 65,5
Varias veces a semana 16,0
S6 as fins de semana 8,4
Algunhas veces ao mes 3,1
Con menor frecuencia 2,7
Nunca 4.4
Total 100,0

O consumo de xornais de informacion xeral presenta unhas frecuencias diarias de consumo moi semellantes
nesta poboacion, constituida polo publico dos espectaculos do IGAEM, as rexistradas para a TV e a radio,

situandose a medio camifio entre elas, sempre a teor do manifestado polos individuos entrevistados.
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Asi e todo, malia mostrar porcentaxes de consumo equiparabeis as dos medios televisivo e radiofénico, os
xornais mostran uns coeficientes de correlacién mais intensos coa frecuencia de asistencia aos espectaculos
escénicos. Non hai que esquecer que apenas unha de cada 2 persoas da poboacioén xeral le xornais todos

os dias, porcentaxe que aqui ascende a case 2 de cada 3 persoas.

En todos os tipos de espectaculos, menos en un, rexistrase unha certa dependencia entre lectura de xornais
de informacion xeral e consumo de artes escénicas. A relacion positiva mais intensa se verifica nos casos
das actuaciéns musicais, e do teatro infantil e de monicreques. A excepcion rexistrase no caso do teatro
en galego: o consumo de xornais mostra o indice negativo de correlacion mais forte de todos os media vistos

até o momento.

Os xornais tamén é polo de agora o Unico medio cuxo consumo presenta unha correlacién positiva e

significativa coa frecuencia de asistencia a danza e a teatro infantil.

De entre os espectadores que se declaran lectores de xornais, case a totalidade (96%), as cabeceiras mais

citadas foron as seguintes (existia a posibilidade de relacionar un numero ilimitado de xornais):
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Taboa 75. Cabeceiras xornalisticas mais consumidas

Cabeceiras xornalisticas mais ‘ % de
consumidas mencions
La Voz de Galicia 77,1
Faro de Vigo 30,2
El Pais * 15,4
El Correo Gallego 14,5
El Progreso 8,6
Diario de Ferrol 6,5
La Opinion 3,4
” El Mundo * 3,1
oS La Regidén 2,8
§ A Nosa Terra * 2,1
§ Gratuitos * 1,9
Diario de Arousa 1,7
Atlantico Diario 1,4
Diario de Pontevedra 1,2
Galicia Hoxe 1.1
El Ideal Gallego ,6
ABC * 3
Outros * 4
Total 100,0

* Estas cabeceiras non figuraban inicialmente nas posibilidades de resposta

Independentemente da cota de espectadores que de forma xenérica alcanza cada xornal, a lectura ou non

de cada cabeceira presenta unha correlacion especifica coa frecuencia de asistencia a espectaculos.

Dado o reducido do numero de observacions s6 puidemos efectuar esta analise para as cabeceiras con
polo menos un 2,5% de respostas. Segundo os estatisticos de correlacion (medidos como ven sendo habitual
neste informe polos coeficientes Rho de Spearman), os principais resultados por xénero escénico serian

0s seguintes:

*Teatro en galego: Diario de Ferrol, El Correo Gallego e La Voz de Galicia son os tres xornais cuxa

lectura correlaciona mais positivamente coa frecuencia de asistencia as representacions teatrais en

lingua galega. Pola contra, El Progreso, El Mundo e Faro de Vigo, fan o propio en sentido negativo.
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*Teatro en castelan: La Voz de Galicia, Faro de Vigo e Diario de Ferrol son os xornais cuxa lectura
mais correlaciona en positivo coa asistencia ao teatro representado en idioma castelan. Ao contrario,

El Mundo e El Correo Gallego son os unicos que correlacionan negativamente con ela.

*Espectaculos de danza: S6 os lectores de E/ Mundo amosan unha frecuencia de asistencia a este
xénero maior que os que non len o xornal. Para o resto as correlacions son negativas ou nulas,

destacando polo extremo Diario de Ferrol e Faro de Vigo.

*Actuacions musicais: La Voz de Galicia, La Opinién e El Pais son os xornais que mostran unha
correlacion positiva entre lectura e frecuencia de asistencia a espectaculos musicais. Polo lado oposto

destaca o Diario de Ferrol.

*Teatro infantil: Diario de Ferrol e Faro de Vigo presentan as Unicas correlacions positivas con este
tipo de eventos, mentres que El Pais e El Correo Gallego mostran os coeficientes negativos mais

notabeis.

*Teatro de monicreques: S6 a lectura do Faro de Vigo presenta unha correlacion positiva coa frecuencia
de asistencia a estes espectaculos, sendo os coeficientes dos restantes xornais negativos, e destacando
sobre os demais E/ Correo Gallego e El Pais. Como se ve, € un comportamento practicamente

analogo ao do teatro infantil.

*Espectaculos de maxia: A lectura de La Vooz de Galicia e El Progreso correlaciona positivamente coa
asistencia a este tipo de eventos. Polo lado negativo destaca E/ Pais, que confirma o seu escaso

atractivo para promover actividades orientadas ao consumo de nenos e rapaces.
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Internet

Consumo de internet
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Con que frecuencia emprega internet

Taboa 76. Frecuencia de consumo de internet

% Todos os dias da semana 46,9
Varias veces & semana 19,3
S6 as fins de semana 1,5
Algunhas veces ao mes 6,8
Con menor frecuencia 2,6
Nunca 22,9
Total 100,0

A internet revélase como o medio mais especializado entre a poboacion obxecto de estudo, pois un 75%
dos individuos emprega internet polo menos unha vez ao mes. Na poboacién xeral o mesmo indicador é

case tres veces inferior (a primeira onda do EGM para o ano 2006 sitlia esta porcentaxe no 26,8%).
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Por tanto, os espectadores dos espectaculos desenvolvidos polo IGAEM son usuarios intensivos deste

medio. Asi e todo, a porcentaxe de usuarios diarios non acada a magnitude que obtifian TV, radio e xornais.

Dos diferentes servizos e tipos de paxinas web que se acostuman utilizar mais en internet, os entrevistados
mostran as preferencias que se detalle na seguinte taboa. Como nos xornais, existe unha serie de items
que non foron inicialmente recollidos expresamente nas opcions pechadas do cuestionario pero que si foron

postas de manifesto nas preguntas abertas habilitadas para iso.

Taboa 77. Servizos e paxinas web mais utilizados na internet

Servizos e paxinas web mais utilizados na internet % de
mencions
Correo electrénico 88,7
Buscadores * 29,1
Webs das Administraciéons 28,1
- Xornais electronicos 23,5
g Revistas electrénicas ou webs especializados 14,9
a Traballo * 13,2
:(% Lecer (xogos, viaxes, musica, cine, entradas) * 10,7
S | Webs de canles de radio ou TV 7,0
o | Ensino * 3,1
.g Foros electrénicos 2,6
§ Blogs 2,5
Mensaxeria, chat * 1,8
Operacions bancarias * 1,4
Compras * 1,1
Total 100,0

* Estes items non figuraban inicialmente nas posibilidades de resposta

Alén do correo electronico, as respostas mais frecuentes dirixense as paxinas de buscadores, webs
institucionais, e xornais electronicos, todos entre 0 20% e 0 30%. Un segundo grupo de respostas, entre o
10% e o 20%, figuran as revistas electrénicas, as paxinas web relacionadas coa profesion ou o traballo do
entrevistado e as paxinas mais directamente relacionadas co lecer e o tempo libre. O resto de items de

resposta non alcanza o 10% de mencions.
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Realizouse unha prospeccion para probar que servizos ou paxinas estan mais relacionadas coa frecuencia
de asistencia aos espectaculos. Neste caso houbemos de excluir da analise aqueles items con menos do

5% de mencions. Entre os que superan esa cifra verificaronse os seguintes comportamentos:

*Teatro en galego: A frecuencia de asistencia a estes eventos correlaciona positivamente coas paxinas
web das Administracions e relacionadas co traballo ou a profesion. No sentido contrario aparecen

as paxinas de canles de radio e TV.

*Teatro en castelan: Todas as paxinas analizadas mostra unha correlacion positiva coa frecuencia
de asistencia a teatro en castelan, destacando novamente os webs institucionais e profesionais, pero
aparecendo con valores positivos altos tamén as paxinas web de revistas especializadas, de canles
de radio e TV e paxinas relacionadas co lecer, incluidas as de reserva de entradas. Deste resultado
deducese que en comparacion co teatro en castelan o teatro en galego se atopa en desvantaxe entre

os usuarios destes tres tipos de paxinas web.

*Espectaculos de danza: So correlacionan positivamente cunha certa intensidade as paxinas
profesionais e as de lecer, e negativamente as dos xornais electronicos. Acentuase asi o prototipo

de asistente a este xénero: persoas que tenden a ler s6 xornais en papel.

*Actuacions musicais: Para este tipo de espectaculos todos o uso de todos os tipos de paxinas
correlacionan positivamente, destacando neste caso as paxinas web institucionais (supofiemos que
especializadas en informacion cultural e de lecer) e os xornais electronicos. En calquera caso ponse
de manifesto un comportamento especifico dos usuarios de internet en relacién co consumo de cada

tipo de espectaculo.

*Teatro infantil, funciéns de monicreques e espectaculos de maxia: So correlacionan positivamente

cunha maior frecuencia de asistencia a funciéns de teatro para nenos as paxinas institucionais,

profesionais e as paxinas relacionadas co lecer (entradas).
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Actividades culturais e de lecer

O cuestionario incluia unha grella de preguntas sobre a frecuencia de consumo de outros produtos culturais

e de lecer que normalmente se tefien por produtos substitutivos dos espectaculos das artes escénicas.

Os consumos sometidos a avaliacién foron os de cine estranxeiro, cine espafiol (incluindo por convencion
nesta categoria o cine latinoamericano en idioma espafiol), a musica clasica, a musica popular (jazz, pop.
rock, folk, etc.), literatura en lingua galega, literatura en lingua castela (co mesmo criterio que o cine), e

revistas culturais.
Para os casos do cine e da musica adoptouse un criterio relaxado ou amplo que incluia nos consumos non
s0 as salas de cine ou os espectaculos ao vivo, senén tamén os consumos a través de soportes gravados

ou a través de medios de comunicacion, en especial a internet, dada a importancia crecente que este

fendmeno esta a adquirir nos Ultimos anos.

Consumo de produtos culturais e de lecer

Consumo de cine estranxeiro Consumo de cine espafiol

S 1 -

| | | | | | | | | !

Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca Todosos  Unhaou Unhaou  Unhaou Nunca
dias da varias vecesvarias vecesvarias veces dias da varias vecesvarias vecesvarias veces
semana asemana  ao mes ao ano semana &semana  ao mes ao ano
Con que frecuencia consome cine estranxeiro? Con que frecuencia consome cine espafiol?
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Consumo de musica clasica

Consume de musica pop, rock, folk, jazz

[ 1]

| | | | |
Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca
dias da varias vecesvarias vecesvarias veces
semana asemana  ao mes ao ano

Con que frecuencia consome musica clasica?

Consumo de literatura en galego

| 1 | | |
Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca
dias da varias vecesvarias vecesvarias veces
semana asemana  ao mes ao ano

Con que frecuencia consome musica pop, rock, folk, jazz?

Consume de literatura en castelan ou espaiiol

—

! | ! | |
Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca
dias da varias vecesvarias vecesvarias veces
semana &semana  aomes ao ano

Con que frecuencia consome literatura en galego?

Consumo de revistas culturais

1

| | | | |
Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca
diasda varias vecesvarias vecesvarias veces
semana 4&semana  aomes ao ano

Con que frecuencia consome revistas culturais?

1

Todosos  Unhaou Unha ou Unha ou Nunca
dias da varias vecesvarias vecesvarias veces
semana 4semana  aomes ao ano
Con que frecuencia consome literatura en castelan ou
espaiol?
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Taboa 78. Frecuencias de consumo de produtos culturais e de lecer

8
o o 3 5

Frecuencias de consumo de T _ © . © L o
produtos culturais e de lecer g g2 8 8 s 29 29 Sw

0o ® o ® B o 2 o> o = 3

£R | £@ 2 28 | 2 | 2% © 3

O o O o = = a do I NS) [\)
Todos os dias 2,2 1,3 9,8 30,8 8,7 12,4 1,0
Unha ou varias veces a semana 25,8 19,9 26,8 33,3 13,2 18,9 5,5
Unha ou varias veces ao mes 48,9 50,3 15,3 16,0 21,1 40,1 31,0
Unha ou varias veces ao ano 15,7 22,8 21,5 12,6 37,7 21,5 17,4
Nunca 7.4 57 26,6 7,3 19,4 71 45,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

O publico dos espectaculos do IGAEM caracterizase por presentar un consumo diario ou case diario de
musica popular; un consumo mensual de cine, mais estranxeiro que espafiol, de literatura en castelan e de
musica clasica; e un consumo esporadico, ao longo do ano de literatura en galego. E inhabitual atopar

persoas que lean revistas culturais con frecuencia inferior a mensual.

Naturalmente, estes consumos de produtos e actividades culturais e de lecer alternativos varia enormemente
en funcion dos descritores sociodemograficos. Dado o diferente peso de cada grupo de poboacion entre
os espectadores de cada xénero escénico, describimos a continuacién cales son os consumos mais frecuentes

por cada un dos espectaculos:

*Teatro en galego: A frecuencia de consumo deste xénero esta relacionada positivamente co consumo
de literatura en galego, de cine en espafiol, e en menor grao de literatura en castelan; e negativamente

co consumo de musica popular.

*Teatro en castelan: O seu consumo esta mais relacionado en xeral cos produtos culturais e de lecer
que o teatro en galego. As maiores correspondencias danse co consumo de literatura en castelan,
de cine en espafiol, de cine estranxeiro e de literatura en galego. Tamén neste caso existe unha

relacion negativa do consumo de teatro en castelan co consumo de musica popular.
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*Espectaculos de danza: O seu consumo relaciénase fundamentalmente co consumo de musica
clasica, ainda que tamén coa literatura nas duas linguas e co cine en espafol. De forma negativa

correlaciona negativamente co consumo de cine estranxeiro.

+Actuaciéns musicais: E o xénero que mais se aproxima ou corresponde co consumo de produtos
culturais e de lecer, en primeiro lugar coa musica clasica e en ultimo lugar co cine estranxeiro, pero

con todos positivamente.

*Teatro infantil, funcidons de monicreques e espectaculos de maxia: Todos eles, xunto co teatro en
galego, son os que mostran coeficientes de correlacion mais baixos en termos absolutos coas
frecuencias de consumo de produtos culturais e de lecer. En xeral, para estes tres xéneros cunha
certa orientacion infantil verificase unha correlaciéon positiva co consumo de revista culturais e de
literatura galega e unha correlacion negativa co consumo de cine estranxeiro. O teatro infantil e o
de monicreques, correlacionan positivamente ademais, cos consumos de musica clasica, cine espafiol
e literatura en castelan, conformando un patrén de consumo moi determinado por unha concepcion
académica da cultura, ou de ‘suplemento cultural’, non exenta de connotacions, representacions
compromisos fronte & sociedade. A maxia, pola sUa banda, parece carecer dun patrén de consumo
propio, alén das notas comuns que o unen a teatro infantil e de monicreques, diferenciandose deles

na escasa relacioén co consumo de musica clasica.
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Taboa 79. Correlaciéns entre as frecuencias de asistencia a espectaculos escénicos e a

frecuencia de consumo de produtos culturais e de lecer (coeficientes Rho e Spearman)

Correlacions entre as

frecuencias de asistencia s S 3 3

a espectaculos escénicos @ = 8 = o @ 8

e a frecuencia de = = 3 @ 8 ° 3 3
consumo de produtos o - 0 = © 2 o £ § g e
culturais e de lecer £ £ 39 o 8 S -2 o8
(coeficientes Rho de S S s o S S 3 3 5o @S
Spearman) = o = o uw o < E = L & uw &
Cine estranxeiro ,018(**) | ,077(**) | -,017(**) | ,129(**) | -,031(**) | -,049(**) | -,057(**)
Cine en espaiiol ,065(**) [ ,091(**) | ,059(**) | ,170(**) | ,105(**) | ,037(**) -,001
Mdsica clasica -,001 | ,041(**) | ,203(**) | ,214(**)| ,069(**) | ,049(**) | -,072(**)
Mdusica popular -,092(*%) [ -,032(**) | ,021(**) | ,234(**) | ,018(**) | -,010(**) | ,019(**)
Literatura en galego A86(%*) | ,074(**) | ,095(**) | ,140(**) | ,098(**) | ,066(**) | ,078(**)
Literatura en castelan ,043(**) | ,166(**) | ,074(**) | ,179(**) | ,022(**) | ,086(**) | -,006(**)
Revistas culturais -,005 | ,065(**) | ,0869(**) | ,195(**) | ,154(**) | ,109(**) | ,138(**)

* A correlacion é significativa ao nivel 0,05 (bilateral).

** A correlacion é significativa ao nivel 0,01 (bilateral).

En resumo, o comportamento de habitos de consumo definido por estas sete variabeis pédese resumir

facilmente en tres Unicos factores ou compofientes:

*Un primeiro factor que explica o consumo de cine, ben estranxeiro ben en espafiol, € en menor

medida e colateralmente algo de musica popular (23% da informacion).

*Un segundo factor que explica os consumos de musica popular (na parte que non é explicada polo

primeiro factor), de musica clasica e de revistas culturais (20% da informacion).

*Un terceiro factor que explica os consumos de literatura, ben en galego ben en castelan (19% da

informacion).
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3.6. Coiecemento e valoracion do IGAEM e das Fundaciéns Caixa Galicia

e Caixanova

Notoriedade

Notoriedade dos espectaculos desenvolvidos pola obra social das caixas e polo IGAEM

Coiiece as ofertas culturais xestionadas desde Caixanova Coiiece as actividades desenvoltas desde o Instituto Galego
elou Caixagalicia? de Artes Escénicas e Musicais (IGAEM)?

[ Non [ Non
M si M si

Taboa 80. Coinecemento dos espectaculos desenvolvidos pola obra social das caixas e polo

IGAEM

Coriece os
espectacu]os Calx.a Galicia IGAEM
desenvolvidos Caixanova
por...
29,7 65,7
70,3 34,3
100,0 100,0

A enquisa pon de manifesto que o grao de cofiecemento de Caixa Galicia e Caixanova como promotores
ou organizadores de actividades culturais e escénicas € moi superior ao do IGAEM. Din cofiecer as fundaciéns
2 de cada 3 persoas, aproximadamente, entanto o Instituto s6 manifesta ser cofiecido por un 30% dos

entrevistados, menos da metade.
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O cruce dos resultados sobre o grao de cofiecemento destas institucions coa variabel espazo escénico
mostra, no caso das Fundacions, unha enorme variabilidade, € no caso do Instituto unhas respostas mais

homoxéneas.

Asi, e ainda que na mostra s6 estaban representados 21 centros da Rede Galega de Teatros e Auditorios,
parece que as Fundaciéns tefien mais problemas para seren recofiecidas nos concellos e vilas de mediano
tamario (Ribadeo, Muros, Boiro, O Carballifio, Naron, Lalin, Vilalba, Monforte). Pola stia banda o IGAEM
alcanza as maiores cotas de notoriedade en concellos diferentes, senén dun tamafo de poboacién maior
(Oleiros, Arousa, Santiago) si polo menos cunha piramide de poboacién mais nova, e as menores nalgins

dos concellos onde a notoriedade das Fundacions é mais forte.

De todas formas, parece existir un patron segundo o cal a xente que tende a cofiecer as actividades dunha
das instituciéns tamén cofiece as da outra, ainda que na comparacién, como se viu, o IGAEM alcance unha
notoriedade inferior. Non se rexistraria, por tanto, un fendémeno de competicion (as persoas que cofiecen
un non cofiecen outro) senén de complementariedade (rexistrase un coeficiente de correlacién positivo e

significativo entre os niveis de notoriedade de ambas as institucions).

Realizando o mesmo cruce anterior mais esta vez en funcién da frecuencia de asistencia a espectaculos
déixase entrever que mentres a notoriedade das fundacions se liga sobre todo a espectaculos musicais e
teatro en castelan, a do IGAEM sobre todo cos espectaculos musicais e o teatro en galego, pero sen excluir

o teatro en castelan nin os outros xéneros menos populares.
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Taboa 81. Notoriedade das entidades segundo provincia e tamafio do concello onde ten lugar

o espectaculo

Notoriedade das entidades

segundo provincia e Caixa Galicia IGAEM

tamano do concello onde Caixanova

ten lugar o espectaculo

% | Corufia, A 65,5 36,4
Lugo 68,9 28,4
Ourense 79,0 27,4
Pontevedra 74,7 35,0
<=20.000 hab. 60,1 28,4
20.001 a 50.000 hab. 66,6 37,7
7 cidades 85,6 37,2
Total 70,3 34,3

As actividades das fundaciéns rexistran unha notoriedade maior nas provincias do sur que as do norte, o
que se pode interpretar como unha politica de publicidade de mais éxito no caso da entidade Caixanova
que no caso de Caixa Galicia, dada a sua distribucion territorial asimétrica no eixo norte-sur. Pola sia banda

as actividades do IGAEM son mais cofiecidas nas provincias occidentais e mais populosas.

O cofiecemento das fundaciéns é o que mais varia en funcién do tamafio de habitat, pasando dun 60% nos

concellos mais pequenos a un 86% nas cidades. O do IGAEM tamén medra en funcién da poboacion, pero

a variacion relativa € menor, e o nivel de notoriedade € o mesmo nos concellos medianos que nas cidades.

Taboa 82. Notoriedade das entidades segundo o xénero e intervalos de idade

Notoriedade das entidades

segundo o xénero e Caixa Galicia

intervalos de idade Caixanova IGAEM

% | Home 74,2 41,9
Muller 68,1 30,0
15-24 anos 65,3 24,2
25-34 anos 65,4 30,9
35-44 anos 79,5 41,1
45-54 anos 73,4 38,5
55-64 anos 70,7 35,0
65+ anos 44,9 23,5
Total 70,3 34,3
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As fundacions presentan un nivel de notoriedade equiparabel entre homes e mulleres, cousa que non

acontece no caso do IGAEM, onde existe un déficit notabel de cofilecemento do Instituto entre as mulleres.

En funcién da idade ambas as institucions presentan un perfil idéntico: maior cofiecemento conforme aumenta
a idade até alcanzar o maximo nos 35-44 anos e menor cofiecemento a partir de entén, pero con maior grao

de notoriedade entre os 45-64 anos que entre os 15-34 anos.

A formacién académica revélase como unha variabel que determina o nivel de cofiecemento de ambos os
tipo s de institucions, pero o que é moi evidente para o caso das fundacions non o é tanto para o caso do
IGAEM, no que apenas existen diferenzas entre o nivel de notoriedade que se da entre as persoas con

formacion universitaria e de estudos medios.

No tocante & situacion laboral tamén se encontra unha relacion lineal co nivel de notoriedade. Por esta orde,

e de mais a menos, as maiores porcentaxes de cofiecemento das actividades das Fundacions rexistranse

entre ocupados, parados, estudantes, xubilados e pensionistas, e por ultimo as persoas encargadas das

labores do fogar.

Valoracion

Valoracién dos espectaculos desenvolvidos pola obra social das caixas e polo IGAEM

Valoracion da oferta cultural das Fundacions de Caixa Galicia Valoracion da oferta do Instituto Galego de Artes Escénicas e
e Caixanova Musicais (IGAEM)

40 40

301 30

Porcentaxe
N
=3
1
Porcentaxe
o
S
l

=3

I I
1 2 8 9 7 8 9 0

Como valoraria (1-10) as ofertas culturais destas entidades? Como valoraria (1-10) as actividades desenvolvidas desde
este organismo?

104 H 10
T T T T T T 0 ! ! ! !
4 5 6 1 0 23 4 5 6
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Taboa 83. Valoracién das entidades

Valoracién das Fundaciéns de

: Caixa Galicia e IGAEM
entidades .

Caixanova

Media 7,18 6,97
Mediana 7 7
Moda 8 8
Desvio patrén 1,47 1,45
Coeficiente de 0 o
variacion 20% 20%

Tanto a oferta realizada desde as duas institucions financeiras como a que elabora o IGAEM son avaliadas
da mesma forma, na mesma medida e con estatisticos practicamente idénticos. A media, a moda e a mediana
oscilan entre os 7 e os puntos nunha escala de 1 a 10, que equivalen a un notabel en termos de cualificacions

académicas tradicionais.

Taboa 84. Valoracién das entidades segundo a provincia e o tamafio do concello onde ten

lugar o espectaculo

Valoracién das entidades

segundo a provincia e o Caixa Galicia IGAEM

tamafo do concello onde Caixanova

ten lugar o espectaculo

% | Corufia, A 7,30 6,62
Lugo 7,31 7,48
Ourense 7,61 6,50
Pontevedra 7,00 7,21
<=20.000 hab. 7,48 7,57
20.001 a 50.000 hab. 7,10 6,95
7 cidades 7,02 6,52
Total 7,18 6,97

Dependendo do lugar do territorio galego onde nos atopemos a valoracién de media de uns e de outros
varia lixeiramente. En xeral as fundacidons toman vantaxe sobre o Instituto, ainda que este goza de notas
medias superiores nas provincias de Lugo e Pontevedra e no treito dos concellos de tamafio de poboacion

mais pequeno (sen que debamos esquecer que a notoriedade do Instituto sempre é inferior).
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Taboa 85. Valoracién das entidades segundo o xénero e intervalos de idade

Valoracién dgs entidades Caixa Galicia

segundo o xénero e . IGAEM

intervalos de idade Caixanova

% | Home 6,98 7,30
Muller 6,94 6,99
15-24 anos 7,48 7,60
25-34 anos 7,00 6,92
35-44 anos 7,26 7,14
45-54 anos 7,25 6,23
55-64 anos 6,88 7,65
65+ anos 7,39 6,78
Total 7,18 6,97

A diferenzas entre ambas as ofertas fica circunscrita sobre todo ao plano territorial, onde a notoriedade e
a valoracién presentan algunhas variacions, e ao plano do xénero, onde os homes marcan a diferenza,
cunha valoracion media mais alta para o IGAEM. En funcién da idade non existe un patron regular para

extraer unhas conclusions ao respecto.

En resumo, a informacién proporcionada polas preguntas de cofiecemento e valoracion das ofertas e
actividades realizadas por estes dous tipos de entidades poden resumirse en dous Unicos factores: un que
explica a valoracion emitida para ambos os tipos de organizaciéns é que é moi parella para ambas as
institucions cando se cofiecen as duas, e outro que refire o nivel de coflecemento de ambas, bastante mais

baixo no caso do IGAEM.
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